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Liebe Leserinhen, liebe Leser!

Wir haben einen durchwuchsenen Sommer hinter uns — ich darf Sie yleich beruhigen,
nur aus Sicht des Wetters: Nuch vier Juhren strahlendem Drachenbootwetter hat es e Hausmesse Gfohl
uns heuer ,eiskdlt™ erwischt. Dennoch huben dlle Beteiligten dus Beste duraus ye-

maucht - wir waren Uberrascht, wie wetterfest die Teums waren. * Kleines Werbe ABC

) ) ) i e Neu uuf unserer Homepuge
Anfang September durfte ich im Ruhmen des Sommersemindrs von Frau in der

Wirtschaft an  einem ,GlUckstraining™  fteilnehmen, um darauf folgenden o Nuchyefrugt bei Annu Schuitz
Wochenende habe ich eineh Qi Gonyg-Workshop yemacht. DemygemdB bin ich vol-
ler Tutendrany, und hube dus Gefuhl, ich konnte der Welt ,ein Loch hauen™! e Gluck kunn maun lernen!

FiW Sommerseminar

Ich werde meine Eneryie uber unders ausleben, z.B. beim Netzwerken, Planen oder
beim Vorbereiten auf die Hausmesse der Gféhler Wirtschaft Aktiv, zu der ich Sie herz-
lich einluden méchte. Mehr dazu im untenstehenden Artikel. Wir freuen uns auf |hr
Kommen! e Mmedienpoint-Mannschuft ist

e Und wie beyinnt |hr Tuy?
Heitere Kolumne

Ich wunsche Ihnen einen bunten, sonnigen Herbst %%é{

Drachenboot-Vizestaatsmeister

Besuchen Sie uns auf der Hausmesse!

Die Gféhler Hausmessen finden heuer am 3. und 4. Oktober statt. Als Mitglied bei der Gféhler Wirtschaft aktiv sind

wir natdrlich wieder dabei. Unser Stand befindet sich im Mbbelhaus Wimmer, gleich links vom Eingang.

Kleine Messen wie diese sind eine sché-
ne Geleyenheit, die lokulen Betriebe
ZU prdsentieren. Eine daktive Wirtschuft
ist yerude fur kleinere Stundorte von
groBer Bedeutuny. AuBerdem bieten
Messen gute Mobylichkeiten, mit
Kunden, Purthern und Geschdftsfreun-
den persénlich zusummen zu kommen,
zu plaudern und vielleicht heue Kon-
takte zu knUpfen.

Schicker Standort

Wir werden mit einer Auswduhl unseres
Angebotes im Mdbelhuus Wimmer, in
der LungenloiserstraBe, vertreten sein.
Dieser moderne Betrieb bietet fur je-
den Geschmack Mdbel mit Quulitdt:
Ob Desigher-Wohnlundschuft  oder
Essgruppe mit mediterranem Fluir, ob

puristische Klarheit oder wohnlicher
Stilmix, usiutisch schlicht oder umeriku-
nisch bunt, ob Sie nordische Gemut-
lichkeit oder yldnzende Perfektion in
lhre Kuche bringen wollen - die
Einrichtungsexperten von Wimmer sind
fur Sie du.,

Schén gelassen bleiben

Natarlich mdchten wir Ihnen auch et-
wus Besonderes bieten. Duher werden
wir um Sonntag um 14 Uhr ,Die Stunde
der Gelussenheit™ zelebrieren. Der be-
kannte Buch- und Drehbuchautor
Michuel Korth wird sein heuestes Buch
vorstellen. Titel: AUCH DAS GEHT VORBEI
— Dus Mantra der Gelussenheit.

Dus Buch spunnt einen Bogyen von den
griechischen Philosophen bis zum

Burnout-geqyudlten Manager. Dabei
verurbeitet Korth Lebensweisheiten
und Sinnspriche von Senecu bis
Goethe, von Luo Tse bis Muark Twain —
von klugen Képfen eben, die Weye zu
innerer Gelussenheit yefunden huben.
Lussen Sie sich vom Autor selbst zei-
gen, wie Sie sich mit erprobten
Methoden von Stress befreien kbnnen,
wie Sie Selbstvertrauen zurlckyewin-
nen, heue Kruft schépfen und sich
selbst und Ihren Mitmenschen Freude
machen kdnnen. AuBerdem huben Sie
die Mobylichkeit, ein persénliches,
handsighiertes Exemplar zu erwerben.
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VORBEIL |

Ras Mantra der
qe.ia.seenl'wﬂ'
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Sie sind herzlich zu unserer Stunde
der Gelussenheit einyeluden,
oder zu einem underen Zeitpunkt
ein Glus Wein mit uns zu trinken
und sich Uber unsere Bereiche
Werbemittel, Event und undere zu
informieren. Von 10 bis 17 Uhr sind
wir Sumstuy und Sonhntay fur Sie
da.

Weitere Informutionen erhulten
Sie auf unserer Homepuye
www.medienpoint.at



Kleines Werbealphabet

Jede Branche hat ihre Fachbegriffe, gefligelte Worte oder Spezialausdricke. Wie schon in der letzten Ausgabe, stellen wir Ihnen auch diesmal
wieder einige vor. Vielleicht ist etwas Neues fur Sie dabei. Es geht weiter beim Buchstaben E. Viel Spal!

E - wie Emotionadler Mehrwert

Ein Produkt kann mehr sein, udls die
Summe seiner Eigenschuften. Beson-
ders bei Produkten oder Dienstleistun-
gen, die sich kaum von denen der
Mitbewerber unterscheiden, ist es uner-
|usslich, einen emotionulen Mehrwert zu
schaffen. Dus bedeutet, in den Kopfen
der Kunden muss ein zusdtzlicher
Nutzen erkennbur sein. Dus kunhn uuch
nur ein scheinburer Nutzen sein.
L"OREAL z.B. wirbt mit sehr prominenten
Stars fUr Haarfurben und Huutcremes,
wus den Kundlnnen sugyeriert, ein
Huuch von dem Glumour, der
Schoénheit  oder Beliebtheit dieser
Personen wlrde uuf sie ubfdrben, wenn
sie diese Produkte verwenden. Je ver-
dleichburer ein Produkt dlso ist, umso
nétiger hat es einen emotionulen
Mehrwert,

F - wie Feindbildtechnik

Dieses Wort beschreibt eine bestimmte
Art der Produktwerbuny, die dessen
Nufzen auf besondere Weise heruus-
stellt. Dubei werden ,Feinde® Uberdru-
mutisiert, wie z.B. Schuppen, Zuhn-
fleischbluten, SchweiByeruch, Wausch-
muschinenkulk, Flecken oder undere

Gefuhren, die einen ins soziule Abseits
drdngen oder Alptrdume verursuchen,
um dunn dus Produkt dls einziy wirksu-
me Rettuny zu prdsentieren. Besonders
in der Ferhsehwerbuny eine beliebte
und funktionierende Methode.

G - wie GIF

Dus Graphics Interchange Format ist
ein Grufikformut zum komprimierten
Abspeichern von Bildern und Grufiken,
dus 1987 entwickelt wurde. Als dus
Internetzeitdlter begyunn, war GIF he-
ben dem Schwurz/WeiB-Bildformut
XBM dus zweite Stundardformaut flr
Bilder. Dus heute dominierende JPEG-
Formut wurde erst hach der EinfUhruny
des Mosuic-Browsers Ublich. Wdhrend
dus XBM-Formut vollstandig verdrangt
wurde, konhte sich GIF behaupten,
weil es - im Geyensutz zu JPEG -
Transparenz und Animutionen erluubt.

H - wie Hausfarbe(n)

Dus sind jene Furben  eines
Unternehmens, die durchyehend im
Erscheinunygsbild auftauchen, z.B.
SCHLECKER-Bluu oder Pulmers-Grun.
Diese Furben werden yenuu definiert

und finden sich auf dllen Werbemitteln,
anyefungen beim Loyo bis hin zu
Mitarbeiterkleidung und Messeauftritt,

| - wie Infomercials

Dieses Kunstwort ist eine Verschmelz-
uny der Beyriffe Informution und
Commerciul. Dubei handelt es sich um
l[&ngere Werbespots (cu. zwei bis sie-
ben Minuten), die ein Unternehmen,
eine Murke oder ein Produkt/Dienstlei-
stung auf informative Weise prdsentie-
ren. Diese Verbinduny soll die SeriositGt
voh Informationssendungen auf dus
Medium der Werbuny Ubertragen, um
den Kunden von der Vertruuens- und
Glaubwurdigkeit des Produktes/der
Dienstleistuny zu Uberzeuyen. Oft wer-
den duzu die Schuuspieler in weiBe
Kittel yesteckt und vor einer Lubor-
dhnlichen Kulisse yefilmt.

J - wie JPG/JPEG

Dus Formut Joint Photoyruphic Expert
Group dient dem komprimierten Ab-
speichern von Bildern und Grufiken oh-
ne wesentlichen QuulitGtsverlust, und
ist duher dus yebrduchlichste Spei-
cherformut,

K - wie Key Visudl (engl. key -
Schlussel)

Dus Key Visuul, der visuelle SchlUssel, ist
ein bildliches Symbol, dus eng mit einer
Marke verknupft ist. Key Visudls sind be-
stens yeeighet, um Werbebotschuften
mit Emotion zu versehen und die
Markenpersédnlichkeit hervorzuheben.
Niemund wurde es wugen, die lilu
Milkakuh (= Key Visuul der Marke Milkau)
zu kopieren. Tiere und yezeichhete
Comicfiguren (JulNatdrlich Schwein-
chen, Durucell Huse) sind besonders
beliebte Key Visuuls., Sie lussen sich
auch sehr gut uuf den verschiedensten
Werbetrd-ygyern einsetzen, vom
SchlUsselunhdn-ger bis zu lebensyro-
Ben PlUsch- oder Plustikfiguren. Aber
auch Furben (Ferrari-Rot) oder Formen
(yuudrutisch-praktisch-gut) machen
Marken unverwechselbur.

Letztendlich kunn soyur dus Produkt
selbst ein Key Visudl enthalten, wie die
Knick-Ecke beim Muller-Joyurt. Wichtiy
ist der Symputhieeffekt, der beim
Konhsumenten ein positives Auseinun-
dersetzen mit der jeweiligen Marke be-
wirkt.

Drachenbootrennen — Ruckblick und Vorschau

Mehr Wasser als nétig gab es beim diesjdhrigen Drachenbootrennen am Kampsee Thurnberg. Zum ersten Mal in funf Jahren musste das
Rennen wetterbedingt schon nach dem ersten Durchgang abgebrochen werden.

48 enerygieyeludene Teums trotzten
den sintflutartigen Reyenfdllen vom 18.
Juli, und ubsolvierten ihr Rennen mit
Bravour. Den Vorjuhressiegern - ,Die
Spezidlisten von Wurth® - geluny es, ih-
ren Titel erfolyreich zu verteidigen.

Trotz frUbem Wetter war die Stimmuny
durchweys heiter, die Rennen wuren
spunnend wie eh und je. Originell kostU-
mierte Mannschaften sorgten duch
zwischendurch fur SpuB und yute
Laune.

.Die Spezidlisten von Wurth", dlte
Drachenboothusen und sozusugen von
der ersten Stunde un dubei, huben es
zum zweiten Mdl in Folge auf Plutz eins
geschufft, Der zweite Platz, mit knapp 3
Sekunden RuUckstand, ging an dus
Zwettler Teum ,Zum Fliegenden Holldn-
der 1" und nur wenige Zehntelsekun-
den spdter kumen die ,Kupitdne der
StraBe™ (Fu. Langthdler), kurz danach
die ,Strubuzis Ruudubluttlschwinga™®
(STRABAG) uls viertes Teum ins Ziel.

Neben den schnellsten Teums wurden
uuch dus diteste (,Die Knullkdpfe™),
dus kreutivste (,Die Rbmer™), dus juny-
ste Teum (,Germser Killerfische™), sowie
dus schnellste Dumenteum (,Otften-
stein2gether - women™) prdmiert.

Ndchstes Juhr, am Samstay, 17. Juli 2010,

wird sicherlich das gewohnt schdne
Sommerwetter vorherrschen. Dunn
yeht wieder so richtiy die Post ub. Ubri-
gens: dlle Fotos vom heurigen Rennen
findet inr unter www.drachenbootren-
nen.atl Auch Anmeldungen sind jetzt
schon moglich: 02731/8020.

Staatsmeisterschaft

Eine Sensufionsmelduny huben wir
auch zu verkinden: Unser ,Huusteum™,
die Munhschuft medienpoint’s mega-
profi menpower, holte sich beim
Drachenbootrennen in Weiteneyy die-
ses Juhr den Titel Vizestuutsmeister. Wir
sind extrem stolz uuf die Burschen — und
auf Trommlerin Bettina — und yrutulieren
dem ygunzen Teum duch auf diesem
Wey sehr herzlichl




Nachgefragt bei — Anna Schitz

Frau Anna Schifz hat im Bauunternehmen Franz Schitz GmbH
Weilkenkirchen viele Aufgaben: Buchhaltung, Marketing, Lehrlingsbetreuung
und einiges mehr. Im Grunde ist sie die Seele des Betriebes, vor allem die

Lehrlinge liegen ihr am Herzen.

medienpoint:

Frau Schutz, Sie engugieren sich sehr in
der Lehrlingsausbilduny. Runhd 10
Prozent lhrer Uber 100 Mitarbeiter/in-
hen sind Lehrlinge. Welche Erfahrun-
gen huben Sie dumit gemaucht?

Frau Schiitz:

Dus Unternehmen besteht seit 1927,
und seit dieser Zeit werden Lehrlinge
uusyebildet. Derzeit sind in unserem
Betrieb soyur 16 Lehrlinge beschdftigt
(Bauu- und Zimmerei). Fust dlle unsere
Vorurbeiter und Poliere kommen dus
den eiyenen Reihen, und dus starkt un-
ser Unternenmen. Es ist fUr uns auch
kein Problem die Jugend fur die Berufe
Maurer- und Zimmererfachurbeiter zu
gewinnen. Einfach eine tolle Aufgube!

medienpoint:
Dus Unterhehmen Schitz GmbH ist ja
sehr vielseitig. Wus bieten Sie dlles an?

Frau Schiitz:

Du kunn ich einiges uufzdhlen:
Neubauten - |hr Traumhaus speziell
nuch lhren Vorstellungen und Wunsch-
en

Fertigkeller — Errichtuny von Betonfer-
tigkellern

Sanierung - fuchyerechte Sunieruny
von historischen Gebduden, Trocken-
legunyen, Fussuden

Ziinftig, zuinftig

Bin i net u feschu Bua?

Die tolle Lederhose hut Muma fUr mich
yeschenkt bekommen, dlis sie bei der
Firmu Spieth und Wensky zu Besuch wuar,
Dunke!

Die knuckigye Lederhose hinter mir gehort
Ubrigens meiner Mumu, Aber zum
Oktoberfest will sie mich nicht mitheh-
men. Und keiner kann mir erkldren, wus
.eine Mdss" ist. Wird echt Zeit, duss ich
yréBer werde. Bis buld, Stefun!

Zimmerei - Errichtunyg von Duchstuhl-
en dller Art fur Wohnhduser und
Betriebsyebdude, formschdne Winter-
ygdrten

Planung - Pluanuny mittels modern-
ster CAD-Technik in 3D-Version

Wer mehr wissen will, klickt einfach auf
www.schuetz-bau.cc

medienpoint:

Huben Sie von der gyegenhwdrtigen
Krise viel ubbekommen? Wie sehen Sie
dus kommende Juhr?

Frau Schiitz:

Als KMU-Betrieb und wirtschuftlich gut
aufyestellter Betrieb mit einem starken
Teum huben wir 2009 keine Krise ver-
spurt. Ich denke, wir werden gyemein-
sum duch das ndchste Juhr meistern.
Eine Heruusforderuny wird es auf dlle
Fdlle werden.

medienpoint:

Wir durften schon einige Mdle far Sie
tatig werden. Warum habeh Sie me-
dienhpoint fdr die Produktion Ihrer
Werbeurtikel gewdhlt? Was kéhnten
wir lhrer Meihuhg hach besser ma-
chen?

Frau Schiitz:
Durch dus Netzwerk ,Frau in der

in

Anna Schiifz |

Wirtschaft® bin ich auf medienpoint
aufmerksum yeworden. Und Frau
Gubriele Guukel ist eine Powerfruu,
dus imponiert mir. Sie hat sehr gute
Miturbeiter/innen, die berutend zur
Seite  stehen, und duch die
Produktpulette ist fUr mich passend.
Ddher hube ich mich fur medienpoint
entschiede

medienpoint:

Sie sind in einer typischen Mdnhnherdo-
mdne tdtig. Ist Ihr Engagement far Frau
in der Wirtschuft der ndtige Ausgleich
dazu?

Frau Schiitz:

Ich bin ein Kontuktmensch und freue
mich, wenn ich wieder ,heue
Menschen™ kennenlerne (eyul welche
Branche). Du sind die Zusummenkunf-
te von Frau in der Wirtschuft eine tolle
Sache und es yibt immer ein super
Programm.

medienpoint:
Vielen Dank far das Interview!

Je friher, je besser

mp News

Ab sofort finden Sie auf unserer
,Home"-Seite der Homepage
nicht nur Neuigkeiten aus der
Umgebung und Nachrichten
von uns.

Um Ihnen mehr Abwechsluny und
Unterhaltuny zu bieten, huben wir uns
etwus Neues uusyeducht. Jeweils zwei
unserer Miturbeiter/innen — welche, dus
wird durch Lose ermittelt, - werden sich
Woche fur Woche etwas fur Sie ausden-
ken. Die [deen werden dunn jeweils am
Montuy prdsentiert,

Mit diesem Icon werden die Beitrige
gekennzeichnet. Sobuld Sie dieses
,Gehirn® sehen, wissen Sie, duss sich
zwei unserer Mitarbeiter/innen dnye-
sfrengt haben, um Ihnen etwus
Interessuntes zu bieten.

Wir sind selbst schon gyespunnt, wus du-
bei herauskommt, wenn z.B. eine
Sekretdrin mit einem Anzeigenberuter
kreutiv wird, oder unsere Chefin mit un-
serem Putzteufelchen. Vielleicht etwus
zum Schmunzeln, etwus zum
Nachdenken, ein Kochrezept, eine
Ausflugstipp, etwas zum Rdatseln, ...?
Lassen wir uns Uberraschen.
www.medienpoint.at

Werfen Sie einen Blick auf den Kalender: vom Jahr ist nur mehr ein Viertel Gbrig. Zeit, sich wieder einmal
Gedanken uUber Geschenke flur Kunden und Mitarbeiter zu machen.

Werbedurtikel rangieren in der Beliebt-
heitsskalu beim Empfdnger gunz oben.
Aber uuch beim Unternehmen, dus sie
einsetzt, yeht die Kosten-Nutzen-
Rechnhunyg positiv auf, Immerhin erzielt
man dumit eine mehr dls doppelt so ho-
he Aufmerksumkeit dls bei Printwerbuny
und eine signifikant hdhere Werbeerin-
neruny. Dus ist schlieBlich dus Ziel von
Werbung: in den Képfen der Kunden in
yuter Erinneruny zu bleiben.

Die ganze, groBe Auswahl

Unser groBes Plus dls |hr Partner fur
Werbeurtikel ist die ungluubliche Vielfalt
un Produkten, die wir Ihnen unbieten
kébnnen., So wusyefullen |hr Wunsch
auch sein muy, uhsere Beruterinnen
werden bestimmt fundig. Es muss ju
nicht immer dus sein, wus dlle huben.
Jedes Juhr kommen neue Artikel auf
den Murkt oder ultbekunnte mit heuen
Eigenschuften. Lussen Sie sich doch ein-
mal Muster zeigen.

Auch bei den huch wie vor beliebten
LStandardwaren®™ gibt es enorm  viel
Spielraum. Wie wdre es z.B. mit einem

Waundpluner, der auf
der Ruckseite ein
Urlaubsplaner ist?
Suchen Sie etwus sehr
Gunstiges mit  SpuB-
fuktor oder etwus
Hochwertiges, dus lun-
ye in Gebrauch
bleibt? Mbchten Sie
die Beschenkten Uber-
ruschen? VerblUffen?
Belohnen?

In jedem Full werden
Sie Freude bereiten
und sich positiv und
unUbersehbur in Erinn-
erung rufen. Apropos
rufen: Rufen Sie uns
doch un! Oder kom-
men Sie vorbei, wir hu-
ben auch viele Muster
zur Ansicht im Haus. Bei
einer Tusse Kuffee kdn-
nen Sie sich dann in dl-
ler Ruhe beruten lus-
sen. Wir freuen uns dur-

aufl Tel.: 02731/8020

Ho-ho-ho

Er kommt schneller als man denkt

\
medienpoim‘.




Morgens um Sieben ...

Aufstehen mussen wir morgens alle. Aber nicht fr jeden beginnt der Tag auf die gleiche Weise. Finden Sie
sich bei der folgenden kleinen Studie irgendwo wieder?

Der Durchschnittsbiirger

Bei ihm klingelt der Wecker punkt 6.45.
Er stellt ihn ub, buselt hoch fanf Minuten
und steht dunn auf. Er schlurft ins
Budezimmer um sich zu duschen, zu ru-
sieren und die Z&hhe zu putfzen. Zum
Frahstick mit Kaffee unhd Marmelade
setzt er sich hin. Kusst dunuch seinhe
Frau zum Abschied, streichelt den
Hund und fahrt, wie an jedem Tay der
Woche, zur Arbeit.

Der Hektische

Wecker [autet. Abstellen. Duschen.
ZGhnheputzen. Rausieren. Kdffee. Kuss.
Abfahrt,

Der Okofreak

Den Wecker braucht er in seinem Haus
im Grdanen nur zur Sicherheit. Sein erster
Blick yeht durchs offene Fenster, wo die
Véglein lustiy zwitschern. Fur ihn zeigt
sich die Nutur jeden Tay im Jahr in ei-
hem underen Kleid. Pfeifend begyrlBt
er seineh Pupuyei, liebkost den Hund
und dunhn duch seine Frau. Er genieBt
sein Bio-Frahstdck mit frischem Saft und
fahrt schlieBlich mit Zug oder Fuhrrad
zur Arbeit. Nicht ohhe vorher den
Papagei uhd denh Huhd gestreichelt
unhd seine Frau gekusst zu haben.

Der Morgenmuffel ...

... kann nicht fussen, duss die Sohhe
schonh wieder aufgegungen ist.
Gerude ist er doch im Mondschein
heimgekommen. Er hért wohl den
Wecker, reagiert uber erst beim dritten

Madal - uhwillig. Sein Blick in den Spiegel
beweist: Die Nucht war zu kurz, der
Hund sieht besser aus dls er. Nach der
Rusur und einer eiskulten Dusche
kommt er lungsum in die Gdnge und
trostet sich damit, duss es ju bald wie-
der Abend ist. Er tritt aus der Tdr uhd
veryisst - wieder einmal - seiher Frau
,Bubu® zu sugen.

Der Lebenskdiinstler ...
... hat gar keinen Wecker. Er IGsst sich
immer von seiner inneren Uhr wecken.
Argert sich nicht, wenn er sich beim
Rusieren schheidet, dus Warmwausser
hicht funktioniert und der Hund seihe
Hose unsubbert. Weil kein Brot mehr

da ist, macht er sich einfach ein
Musli. Er singt vor sich hin, genieBt
den Instantkaffee, weil die
Muschine streikt, kusst tfrdllernd
seihe Liebste, zuuselt den
Hund und f&hrt — hachdem er
beim Auto, dus nicht un-
springt, einen Zdndkerzen-
wechsel vorgehommen hat
- ohnhe zu fluchen ub.

Der Pechvogel ...

... hat auch heute wie-
der verschlufen. Ver-
brennt sich unter der
Dusche uam zu heiBen
Wausser und kriegt ei-
hen SftromstoB beim
Rusieren. Die Zahhpu-
stu kommt zuerst hicht
aus der Tube, doch

Frau in der Wirtschaft Aktivitaten

Alljahrlich treffen sich die Bezirksvorsitzenden Niederdsterreichs zum
so genannten Sommerseminar von Frau in der Wirtschaft. Heuer fand
es im Hotel Schlosspark Mauerbach stait.

Es wur schdn, in entspunnter Runde
wieder gemeinsum zu ,nhetzwerken®,
sich auszutauuschen, duzuzulernen und
Pldne fUr ndchstes Juhr zu schmieden.
Viele interessunte Berichte dber uuch
private Pluudereien helfen einem zu er-
kennen, wo unsere Wirtschuft im
Auyenblick steht, und wus wir von der
Zukunft erwarten durfen.

Highlight des dreittygigen Seminars war
far mich dus GlUckstruining  am
Dienstay. Im Vorfeld war ich skeptisch,
denn wie sollte mun Gluck fruinieren
kdnnen? Aber nuch dem Tuy mit
Trainerin May. Heidi-Murie Smolka bin

ich Uberzeugt: Glucklichsein kunn man
tutsGcehlich lernen.

Wissenschuftliche Erkenntnisse der
Glucksforschuny kumen ebenso zur
Sprache wie die pruktische Bedeutuny
und Anwenduny im Alltuy, Anti-Arger-
Strauteyien oder eihe humorvolle
Weltsicht. Viele Tipps und Anregungen,
wie mun denh persénlichen Glucks-
Faktor im Allfag erhdhen kann, und
Methoden fur mehr SpuB, Leichtigkeit
und Beyeisteruny — ohhe den Zwuny
der rosuroten Brille — dus ulles wurde
uns einen Tuy lanyg vermittelt.

Mehr zu diesem Thema finden Sie unter
www.glueckstruining.ut,

So werde ich hun versu-

chen, jenes Gehirnare-
dl, dus fur ungenehme
GefUhle zustandiy ist,
auszubauen.  Gluckli-
che, schbne Momente
sind Luxusyuter in unse-
rer Zeit, die dber fUr je-
den erfahrbar sind.
Duss uuch Sie moglichst
viele solcher Momente
erleben wunsche ich
Ihnen von Herzen.

dunn, wie geschossen, dleich drei
Zentimeter. Beim Frahstack verschluckt
er sich um Kuffee, muss husten und ver-
saut sich seine heue Krawdatte, Dus Brot
fallt - mit der beschmierten Seite huch
unten - auf die Anhzughose. Der
Schnursenkel reiBt beim Bihden, und
beim Aufstehen schidgt er sich deh
Kopf un der offenen Schrunktire dn.
Mit seiner Frau ist er verkracht, unhd
beim Hinausgehen fdllt er Uber den

lllustration: Katharina Klein
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FRAU IN DER WIRTSCHAFT

Vorsorgen ist besser als Heilen.
Unter diesem Titel findet am 13.
Oktober ein interessanter Vor-
tfrag unter dem Aspekt Arbeits-
recht statt, zu dem FiW alle
Waldviertler Unternehmerinnen
einlédt.

Beyinn ist um 18:30 Uhr. Experten und
Expertinnen der Wirtschuftskammer wer-
den in der Bezirkstelle der Wirtschufts-
kummer Zwettl zu vielen wichtigen
Themen einen Uberblick Uber die
Rechtsluge ygeben. Im Mittelpunkt ste-
hen Fragen wie:

. Wie vermeide ich dls Unternehmerin ur-
beitsrechtliche Fallen, die dus Unter-neh-
men eine schéne Stunye Geld kosten
kénnen?*®

“"Wus ist bei der Einstelluny von
Miturbeiter/Innen zu beuchten?™®
*Worauf ist bei Mutterschutz und Kurenz
zu uchten?*

“Wo liegen die Knuckpunkte bei der
Beendigyuny eines Dienstverhdltnisses?™

Wenn Sie Inferesse un diesem Vortray
huben, melden Sie sich bitte —mdgylichst
rusch — direkt in der Bezirksstelle der
Wirtschuftskammer Zwettl unter der
Telefonnummer 02822/54 141 un.

Rayy,
e Nesye,

Hund. Weil er mit dem Auto eihen Unfdall
hatte, muss er den Bus hehmenh, der
ihm aber vor der Nuse weygfdhrt,

Der Privilegierte ...

... wird von seinem Butler sunft gerdttelt
unhd, wdhrend dieser die Vorhdnge &ff-
het, durun erinnert, duss ein heuer Tuy
unygebrochen ist. Dus Frihstlckstablett
wird ihm uns Beft gebrucht. Dus
Buadewusser (Mit Lavendel) ist schon
eihgelussen -
gehau 38,5°C,
wie gewuhscht,
Rusiert wird er
vom Butler und,
pussend  zum
Tuy unhd zu den
Terminen, richtet
Jumes auch die
Gurderobe (Un-
terwdsche un-
gewdrmt). Beim
Anhkleiden ist er
ihm ebenhso be-
hilflich wie beim
Einsteigen in
deh Rolls-Royce,
der sunft an-
fahrt - in eihen
heuenh Tayg. Manh
sieht sich wieder
beim Dinner. Er tdtschelt seinen Setter
mit Stammbaum bis ins 17. Juhrhunh-
dert. Die Lady ist mUde von der gestri-
genh Chuarity-Veranstaltung und schidcft
nhoch - darum entfdlit der Kuss.

Der Penner

Er wird von Kdilte und Ndsse geweckt.
Wie jeden Tuy. Die Puppschauchtel ist
einfach zu dltf. Rasieren uhd Z&hne put-
zeh? Fremdworte. Woher Wusser heh-
men, woher Geld? Wo soll er sich auf-
wdrmen? Maun sollte wieder eihschlu-
fen - fdr immer! Frahstick, Wdrme,
Geborgenheit, Arbeit — Worte ohhe
Bedeutuny fur ihh. Der streuhende
Hund, der ihn eine Zeifluhy beyleitet
hut, ist lefzte Woche verendet. Frau? Er
kusst seine erst hulb geleerte
Wodkduflusche. Ein heuer Tuy beyinnt.
Und morgen wieder. Dauhn wieder - im-
mer wieder und wieder - widerlich!
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