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Liebe Leserinhenh uhd Leser,

Ich freue mich, Ihnen heute viel Neues und NUR Positives Uber uns berichten zu dur-
fen: Wir haben zwei heue Mitarbeiterinnen im Teum und drei inferessante Auftrdge an
Lund yezoyen — und dus in wirtschuftlich schwierigen Zeiten. Mehr duzu auf den
ndchsten Seiten.
Gunz ehrlich, ich mayg das Wort Krise hicht mehr héren. Nicht dass ich die Augen vor
der derzeit schwierigen Situation einfach verschlieBe, aber ich bin in mMeinem Herzen
davon Uberzeugt, duss es uns im GroBen und Gunzen (sehr) gut geht. Wenn wir hur
aufhdren, dlles zu dramatisieren und schlecht zu reden — und da sind wir wirklich dlle
yefordert!

Eine groBe Bitte in eigyener Suche: Am 27. Mui wird der Leuding Ludies Awurd 2009
vergeben, und ich bin in der Kategorie Kind & Karriere nominiert. Sie kbhnen mich
unhterstUtzen und fur mich voten unter www.madonna24.at, Herzlichen Dank!

Ich winsche Ihnen einen schénen und sonnigen Frahling lhre % Zé(
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Neue Herausforderungen

2009 wird ein spannendes Jahr, was unsere Arbeit betrifft. Schon jetzt warten einige neue Herausforderungen auf uns.

Im Eventbereich wird yeruade mit Eifer
an der Neugestultung der Messe Laa
ygeurbeitet. Sie wird sich heuer erstmuils
dls Fumilienmesse prasentieren. Duzu
wurden von uns ein Nume und ein pus-
sendes Loyo kreiert.

i

laa familia

Die laa familia hat heuer den Schwer-
punkt ,Gesundheit — vom Kleinkind bis
ins hohe Alter®. Jeder der vier Tuye ist
einer speziellen Personenyruppe ye-
widmet, wie Bubys, Jugend, Senioren,
usw.

Dus Ruumkonzept wird yunz neu sein,
und ein aftraktives Ruhmenprogramm
mit Fachvortragen, Workshops und
vielen Angeboten wie eine Gesund-
heitsstruBe, Streetbull-Chullenge oder
Jimmy on Tour werden die Messe fur
die gunze Fumilie zu einem echten
Highlight machen.

Viele interessunte Aussteller haben sich
schon unygekUndigt.

Auch die Abteiluny Anzeigenverkauf
kunn mit einem neuen Projekt aufwar-
ten: fur die Tuyeszeituny OSTERREICH
beraten unsere Mitarbeiter ab sofort
Inserenten aus gyunz Niederodsterreich.
Diese reldtiv junye Tageszeitung hat
dllein fur Niederésterreich und dus
noérdliche Burgenlund eine Aufluge
von 53.000 bis 121.000 Stuck, dumit

liegt sie un zweiter Stelle bei den
Tageszeitungen. Laut einer Studie sind
65% der Leserlnnen unter 65 Juhre,
OSTERREICH ist duher wuahrscheinlich
die Tayeszeituny mit dem junysten
Publikum. Vielfdltig und interessunt sind

die Themenschwerpunkte der einzel-
nen Ausyuben dieses Zielgruppen-
Topmediums.

Ebenfulls neu ist, duss wir fur Schoeller
MUnzhundel uus Wien tdtiy sein dur-
fen. Neben einem Loyo-Reluunch,
dem Design eines heuen Messe-
stfundes und diverser Inserute huben
unsere Texterinnen eine besonders
schdne Aufyube duzubekommen: Die
Schoeller News, der yedruckte News-
letter far Summler und Anleyer, wurde
von unhs heu yestultet und erscheint
nun im GroBformat, sowie in einer wirk-
lich ansprechenden Optik. Die Numis-
matik ist ein sehr spezielles Gebiet mit
unendlich vielen, interessunten Themen.
AuBerdem sind dlfe Munzen, Gold,
Silber und Edelmetdlle etwus uusye-
sprochen Schoénes, mit dem man sich
ygerne beschdftigt.

Cchoeler

Miinzen « Edelmetalle

So freuen wir uns auf die vor uns liegen-
den Aufyuben und sind gespunnt, wus
noch dlles auf uns zukommt!




Werben In der Krise?

Welche Krise? Laut Umfragen glaubt in Osterreich niemand so recht an eine richtige Krise. Auch der GroBteil der Entscheidungstréiger aus
Medien und Werbung sehen keine echte Krise.

NatUrlich weht derzeit ein rauer Wind:
die Lebenshultunyskosten sind yestie-
gen, bei vielen Wirtschuftsbetrieben
sind die Umsdtze eingebrochen und die
Prognosen bezuylich Inflution sehen
auch nicht gunstiy aus.

Luut Fessel wollen 6 von 10 Osterrei-
chern jetzt ,mehr spuren®, wobei dus
eine eher schwummige Aussuyge ist.
Dus bedeutet dber auch, duss der
potentielle Kunde jetzt yenhauer pruft
und vermehrt darauf achtet, wie sich
ein Unternehmen oder Dienstleistunys-
betrieb positioniert.

Nur den Sparstift ansetzen?

Soll ein Untfernehmen nun bei Werbunyg
und Murketing spuren? Wus sugen
Fuchleute zu diesem Themu? GemdB
der Zeitschrift Extrudienst sind die mei-
sten Agenturen optimistisch.

Ruiner Reichl (Reichl & Purther) meint:
LEine gute Aygentur pusst sich Ver-
dnderungen un und entwickelt uktiv
Leistungen fur ihre Kunden und hilft
ihnen, so ygenunnte Krisen zu meistern,
ulso Chuncen zu entdecken. Von Ein-

Alles Paddeln!

spurungen halte ich nichts, im Geyen-
teil: Verdnderungen bruuchen oft
mehr Energie und erfordern entspre-
chende Investitionen.™

Evu Dichund (Heute) sieht Vorteile in
einer differenzierten Produktpulette
und findet: , Prinzipiell gibt es am Murkt
fur yute Ideen immer Geld. In schwieri-
gen Zeiten durf mun halt nicht dune-
bengreifen.™

und Dr. Peter Drossler, Obmaunn des
Fuchverbundes Werbuny und Markt-
kommunikution der Wirtschaftskum-
mer Osterreich, ist der Ansicht, duss ,es
ygerude, wenn's schwieriger ist, sinnvoll
ist, nicht un den Werbeetuts zu spuren.

WerbemaRnahmen optimieren

Tutsachlich ist es so, duss die An-
sprdche von Kunden und Werbern
yestiegen sind. Jeder Euro fur Werbuny
und Muarketing wird yenau Uberleyt
und mit mehr Kontrolle uusyeyeben.

Gute Werbung muss originell,
versténdlich und vor allem
kontinuierlich sein.

Gefragt sind innovative Kon-

zepte, kreative Ideen und Profis,

die wissen, wie man aus wenig
das Beste herausholt.

Es ist natdrlich zu erwarten, dass dus
Preis-Argument die werbliche Kom-
munikution in hdchster Zeit mehr domi-
nieren wird.”

Am 18. Juli werden am Kampsee Thurnberg wieder die Paddel ge-
schwungen. Ruhm und Ehre - und schéne Preise - warten auf die

Teilnehmer.

FUr Drachenboot-Funs ist dieses Dutum
ein Pflichttermin. Wir freuen uns schon
sehr uuf euch und auf viele kreutive
ldeen, wus Kostime und Teum-Auftritt
danbelungt. Moderdtion, Verpfleguny,
Kinderunimation und eih buntes
Ruhmenprogrumm sorgen dauch heuer
wieder fUr einen ubwechslungsreichen,
unferhultsumen Sommertay um Wusser.
Auch die beliebte Tombolu, deren
Reinerlds yespendet wird, wird wieder
mit vielen tollen Preisen aus der Reyion
aufwarten. So hat auch jeder Besucher
die Chunce uuf eihen schdnhen
Gewinn.

Den Héhepunkt bilden naturlich die
spunnenden Rennen, wenhn wieder vier
Druchenboote yleichzeitiy um die
beste Wertuny kdmpfen. Trommel-
schluy und Jubelrufe, dlitzerndes
Wusser und schdumende Bugwellen,
muskuldse Arme und witzige Outfits —

ein Drachenbootrennen ist mit hichts
zu veryleichen. Seid dubeil

Anmeldunhgen unter
www.drachenbootfrennen.at
oder 02731/8020-36

www.drachenbootrennen.at

DHA CHEN

BOOI

RENNEN

am Kampsee Thurnberg
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Gefragt sind daher innovative Kon-
zepte, kredtive Ideen und erfinderi-
sche Profis, die wissen, wie mun dus
weniy dus Beste herausholt.

FUr medienpoint bedeutet die derzeiti-
yge Luge, uuch weiterhin in motivierte
Miturbeiter zu investieren, auf Best-
bieter bei den Lieferunten zu setzen
und unseren Kunden zu helfen, jeden
Werbeeuro sinnvoll einzusetzen. Als
CAAA-zertifizierte Aygentur gyewdhrlei-
sten wir, duss uusyebildete Fuchkrdfte
tatig  sind.  Mit  einem eigenen
Marketing-Multimediu-Couch im Haus
bieten wir zusGtzlich die Moglichkeit,
WerbemauBnhuhmen sowohl im Vorfeld

Business-Fru

Im LOISIUM fand am Freitag,

dls auch im luufenden Betrieb zu evu-
luieren.

Know-how statt Dumping

Gute Werbung muss originell, verstand-
lich und vor ullem kontinuierlich sein.
,Sich uuf den Preis einzuschieBen ist ein
gerudezu ,todlicher Fehler™.™, wei
Manfred Enzimuller, Fuchgruppen-
obmunn von Niederbsterreich. ,Meist
ist es so, duss mun mit der Werbuny
aussetzt, wenn mun glaubt, jetzt ist dus
Geld knupp. Aber yenau in dieser
Situation Musste Mun Mmehr Werbuny
machen!™

Welche Optionen hat man hun dls
Unternehmer? Deckel drauf und ein-
surgen, denn besser wird es himmer?
Oder Verdnderunhyen uls Chuncen er-
kenhen, reuyieren und heue Futter-
schusselnh suchen?

Bei medienpoint versuchen wir jeden-
falls, uls zusummenyeschweiBtes Teum
mit Moftivation und FleiB auch in
Durststreckenzeiten gute, zielflUhrende
Arbeit zu leisten. Wie suny schon der
Zauberer Merlin im Disneyfilm? ,Mdal
geht es auf, mul geht es ub, mal im
Gulopp und mal im Trub, ..."

hstick

dem 27. Mdarz, das vierte Women

Network Business-Frahstick statt. Thema: ,,Wir sind Spitze*.

Im Mittelpunkt der Verunstaltung stand
wie immer eine Tulkrunde mit sehr erfol-
greichen und prominenten Frauen aus
Wirtschuft und Politik.

Landesrdtin Muy. Johunnu Mikl-Leither
etwu betonte die sturke Frauenprdsenz
in der niederdsterreichischen Wirtschuft
und hob hervor, duss 40 Prozent der
niederodsterreichischen Unternehmen
von Frauen yeyrindet wurden. Ein
Spitzenwert, bundesweit betruchtet,
Ing. Renute Scheichelbuuer-Schuster,
Spurtenobmann-Stellvertreterin - der
WKNO fand es Uberaus wichtiy, dass
Frauen FUhrungspositionen einnehmen.
Die  Women-Network-Verunstaltungen
sollen duzu beitrugen, dus Selbstver-
frauen der Frauen, die FUhrunyspositio-
nen unstreben, zu stdrken.

Monhigue Weinmunn, Lundes-
vorsitzende von FIW NO, riet
den Uber 100 Teilnehmerinnen
aus yunz Niederdsterreich, die
Anspriche dn sich selbst nicht
zu hoch zu schrauben. Auch
Gubriele JUly, GF der Abfull-

Auch Frau Dr. Andrea Zauner-Dungl,
GF der Willi Dungl Gesundheifs-
zentren Befriebs GmbH, génnte sich
frofz prall gefullterm Terminkalender
einen hochinteressanten Vormittag
im LOISIUM.

service July GmbH und Bezirksvor-
sitzende FIW Bruck/Leitha pladierte fur
mehr Selbstbewusstsein und Gelussen-
heit. Muy. Michuelu Steinucker, Ge-
schdftsleiterin der Ruiffeisen-Holding
NO-Wien, betonte, wie wichtig Disziplin
und Uberdurchschnittliche Leistunyg fur
Frauen uuf dem Wey huch oben sind.
Dus einhelliye Credo lautete: Mehr
Frauen in Fuhrungspositionen! Natdrlich
wur uber auch die Vereinburkeit von
beruflichem Engagement und einem
dlUcklichen Fumilienleben ein wichtiges
Themu der Gesprdchsrunde.

ResUmee des Vormiftuys: viele interes-
sunfe Aussugen und beeindruckende
Frauenpersdnlichkeiten, von denhen
man lernen kann.




Braucht Abwechslung

Seit Anfang Februar ergdnzt Bettina Geitzenauer unser Team. Sie wird
sich in erster Linie auf den niederdsterreichweiten Anzeigenverkauf
far die Tageszeitung OSTERREICH konzentrieren.

Bettinu ist Absolventin der HBLA flr
Mode- und Bekleidunystechnik in
Krems. Duss Mode hoch immer zu ihren
Steckenpferden yehdrt, ist nicht zu
Ubersehen, ihre Ouftfits sind immer
uuBergyewodhnlich und sehr ygeschmack-
voll kombiniert.

Sie lebt noch mit ihrer groBen Fumilie -
3 Genherutionen — unter einem Duch,
wo es mitunter recht lebhuft zugehen
kann. AuBerdem nimmt Bettinu regen
Anteil un der Entwickluny ihrer ,klei-

Steckbrief in Klrze:

Name: Bettina Geitzenauer
Sternzeichen: Lowe
Familienstand: ledig

Hobbys: Fotografie, Radtouren, Lesen, Musik, Reisen
Lieblingsessen: Hauptsache gut gewtirzt, fades Essen ist gar

nichts fir mich

nen® Schwester im Teenuyeralter und
steht ihr mit schwesterlichen Rutschld-
gen oft hilfreich zur Seite.

Fotografieren ist ihr Lieblings-Hobby,
mit der digitalen Spieyelreflexkamera
streift sie durch die Nutur, dber auch
bei Hochzeiten ist sie yefrayt.

uUnd sonst? ,Sowohl beruflich dls uuch
privat ist es mir wichtiy, dass mir meine
Aufguben SpuB machen, dass ich
nette Leute um mich habe und mein
Leben nicht zum Trott wird.™

Das ist mir im Alltag wichtig: Harmonie und Action in einem ausgewogenen Verhdlinis
GroBtes Abenteuer bisher: Als ,Landei® in die GroBstadf London, selbst organisiert und mit

hoffnungslos veraltefem Reiseflhrer.

Das méchte ich unbedingt noch tun: Unglaublich viel. Mit einem Lotfosechser die ganze
Welt bereisen zum Beispiel, weil ,die beste Bildung findetf ein gescheiter Mensch auf Reisen®, das

hat schon Johann Wolfgang von Goethe gesagt.

Bevorzugtes Reiseziel: die Seychellen

Aktueller Lesestoff: ,Land aus Glas" von Alessandro Barricco
Lebensmotfto: ,Trdume nicht dein Leben, sondern lebe deine Trdume®

Die HLW verbindet

Dass man am gleichen Projekt mitarbeiten kann, ohne voneinander
zu wissen, haben Gaby und unsere jungste Mitarbeiterin Melanie

erfahren.

Beide huben zum Gelingen des wun-
derschbnhen Kochbuches der HLW
Zwettl beigetragen. Wie es duzu kam?
2007 feierte dus Zwettler Institut der
Schulschwestern ein zweifuches Jubi-
[Gum: 125 Juhre Schulschwestern in
Zwettl und 25 Jahre Hoéhere Lehranstalt
und Fuchschule fUr wirtschuftliche
Berufe. Stutt einer Festschrift beschloss
mun ein Koch- und Erinnerunysbuch
herauszugeben.

Einige ehemulige Absolventinnen wur-
den yebeten, Beifrdge in Form von
Rezepten oder Lebensygeschichten zu
liefern, darunter auch Guby. Sie freutf
sich, duss die Schule inzwischen stolz
auf sie sein kunn, ein Umstund zu dem
sie unscheinend nicht immer Anluss
geyeben hut (luut eigenen Anguben
gldnzte sie eher durch Streiche).

Die Schulerinnen der Abschlussklussen
stelltfen dls Projekturbeit dus bunte
Panoptikum zusammen - darunter
auch unsere junye Kollegin Melunie
Kutzenschluger. |hre kredutiven Ideen
spieyeln sich auf einigen Seiten des ein-

zigurtigen Kochbuches wieder, dus
vom Verlay ,Bibliothek der Provinz®
hergestellt wurde.

Inzwischen arbeitet Melunie mit Guby
zusummen, und eine weiB, wus die
andere tut. Nuchdem die Zusummen-
arbeit vorher schon geklappt hat, darf
man sich ju einiges erhoffen.

Ubrigens: Dus Kochbuch heiBt ,Kloster-
kiche & Karpfenmuki® und hat die
Nummer ISBN 978-3-85252-929-5,

Liebt Harmonie

Mit 20 Jahren unser aktuelles Firmenkuken: Melanie Katzenschlager
verstarkt seit einigen Wochen unseren Eventbereich mit jugendlicher

Dynamik.

Melanie stummt aus dem Oberrose-
nauer Wald, dem Lubyrinth zwischen
Zwettl und GroB Gerunys. Mit ihren
Eltern und dem jungeren Bruder lebt sie
in einem Haus mit wunderschénem,
groBem Gurten wo sie sich sehr wohl
funlt,

Nuch der Matura aun der HLW Zwettl
zoy es sie huch Wien, wo sie auf der
Funmeile bei der EM 2008 tdtiy wur.
Dunuch urbeitete sie einige Zeit bei
der SVA, bis sie uuf medienpoint auf-
merksum wurde.

Jetzt freut sie sich wieder im Wuldviertel
zu sein, denn sie ist ein Fumilienmensch
und will auch mit guten Freunden Zeit
verbringen. In ihrer Freizeit treibt sie
gerne Sport in der freien Natur oder
liest. Am Wochenhende kunn sie hie-
maund duvon dubhualten, dus aufregen-
de (Mit Augenzwinkern) Nuchtleben
der Wuldviertler Clubs kehnen zu ler-
nen.

Melunie ist aufyeschlossen, unterneh-
munyslustiy und vielseitiy — wir freuen
uns, duss sie unsere Gemeinschuft
bereichert.

Steckbrief in Kurze:

Name: Melanie Katzenschlager
Sternzeichen: \Waage
Familienstand: ledig

Hobbies: Sport, Lesen, Freunde treffen
Lieblingsessen: Hmm, ... schwer zu
sagen, mir schmeckf sooo viel!

Das ist mir im Alltag wichtig:
Meine Familie, Freunde, und dass es uns
allen guf geht

GréBtes Abenteuer bisher:

Ich bin ein abenteuerlustiger Mensch,
daher hafte ich schon viele!

Das méchte ich unbedingt noch tun:
irgendwann einmal eine Familie griinden
Bevorzugtes Reiseziel:

Uberallhin, wo die Sonne scheint
Aktueller Lesestoff:

,Roman-Buihne des Lebens" von
Catherine Cookson

Lebensmotto:

,Wer sich am Ziel glaubt, geht zuriick.”
(Laotse)

Nachgefragt — bei Franz Aschauer

Bargermeister Franz Aschauer, seit neun Jahren erster Diener der
Gemeinde Jaidhof, hat viele innovative Ideen, wenn es um seine

Gemeinde geht.

mp: Die Gemeinde Jaidhof ist ja nicht
groB, aber sehr aktiv. Wenn man die
Bevolkerungsbewegung ansieht, scheint
sie far die Bewohner auch sehr atftraktiv
zu sein, es wird viel neu gebaut. Worauf
fuhren Sie das zurdck?

Bgm. Aschauer: Der yréBte Pluspunkt
fUr die Gemeinde Juidhof ist die yute
Verkehrsunbindung mit der B 37. Mit
dem Projekt ,Oko-Dorf* huben sich
sehr viele junge und juny yebliebene
Familien angesiedelt.

Die Anlage mit Schwimmbiotop und
die yute Plununy huben sehr viele
bezuubert. Besonders uttraktiv ist die
gute Einbinduny in das Dorfleben und
in dus Vereinsleben, wus ich selbst um
besten beurteilen kann, du ich selber
auch zugezoyen bin.

mp: Herr Burgermeister, medienpoint
durffe schon einiges an WerbemaBnah-
men far lhre Gemeinde durchfuhren.
Worauf legen Sie bei Werbung und
Marketing Wert?

Bgm. Aschauer: Auf persénliche, yute
Berutuny, du mun ju selbst zu weniy
Erfanhrung in Bezuy uuf WerbemuB-
nuhmen haut.

mp: Far wie wichtig halten Sie professio-
nelles Marketing fur eine Gemeinde?

Bgm. Aschauer: FUr Fremdenverkehrs-
gemeinden hdlte ich professionelles
Murketing fUr sehr wichtiy. Denn nur
durch stdndiges Werben und dus
Betonen der eigyenen Stdrken kunn
maun Interessierte in die Reyion holen.

mp: Welche Vorteile haben Sie bei der Zu-
sammenarbeit mit medienpoint verspurt?

Bgm. Aschauer:
Die yute, profes-
sionelle, persdn- |
liche und rasche |
Erlediyuny der
Auftrage.

mp: Vielen Dank
fur das Interview!




Mddels mogen Machos

Meinh Sandwichsohn Ferdi ist zwdlfein-
hulb, ein psycholoygisch bestdtigtes
Alphamdnnhchen und fahlt sich min-
destens gyenuu so ,erwdchsen” wie
sein 18-jahriger Bruder. Dus heiBt im
Klartext: Er steht auf Schwdarz, rockige
T-Shirts, Skaterschuhe, coole Spriche,
er hort Rummstein und stinkt pene-
frant hach Axe Africu. Munhh zum
Quudrut, mindestens.

Ferdi liebt Mddels und die Mddels
umschwdrmen ihn. Wdhrend er
mdnnlichen Artgenossen gegyenlber
oft eher verhulten, rau und leicht
aggressiv. gegenubersteht, ist er in
der Gegenhwurt von Mddchen immer
charmant, aufmerksum und extrem
liebenswert.

Eine Tutsuche, die auch Ferdis Lehrer
im positiven Sinhe zu hutfzeh wissen.
Ferdis Sitzplatz ist umzingelt von
Mddchen. Ein Mdadchen neben ihm,
vor uhd hihter ihm je zwei und yuer
Uber denh Gunhy hoch eih Mddchen.
Ein Huhn im Huhnerstall, streichel-
weich uhd handzahm.

Seine erste Kuss-Freundin hutte er dls
Windelkind, mit knapp drei. Es han-
delte sich dubei um dus ygleichdltrige
Nachbursmddel. Sie mochten sich
lahge, sogar dunh hoch, dls Susi
kam. Susi, die kleine blonde Klussen-
kameradin mit der stBen Piepsistimme.
Ich erinhere mich un ein Deutsch-
HausUbunygsheft der zweiten Klusse
Volksschule, mit dunkelrotem Pupier-
umschlay. Stutt die Hausibunhy zu

schreiben multe Ferdi hingebunhgsvoll
11 etwus formverlorene Herzen auf
denh Umschlag und in jedem dieser
elf Herzen stand der Nume Susi.

Dus war uhgefdhr zu jener Zeit, dls
der dltere Bruder Mddels hoch extru-
ddmlich fund, eihe Tutsuche Ubrigens,
die sich erstaunlich schnell gewdun-
delt hat, Fur Ferdi hingegen wuar
immer sohhenklur, duss er einmaul hei-
raten und Kinder huben wird. Mit 8
Juhren formulierte er dus so:

LAlso, ich will auf jeden Fall
heiraten, wenn ich groB bin,
ich brauche doch eine Frau
zum Putzen und Kochen”.

Emanzipation ist bei eihem so
uhuusgewoygenheh Geschlech-
terverhdltnis wie bei mir zu Hause
eine beinharte Anhgelegenheit,
die Erfolge spdrlich und die
Ruckschldge umso ver-
hichtender. Dieser Sutz

Ferdis, den er beddich- %
tig und in fast feierli-

chem Tonfull von sich

gub, war auf jeden Full schwere
Kost. Die Selbstverstandlichkeit,
duss eine Frau kocht und putzt,
uhd sich mit Hihgube um deh
Maunn kimmert — woher kommt
dieses Denken?????? Meine
Bubeh konnhtenh huch Herzenslust
mit Mddchenkrams spielen, das
Kinderbuchregul quillt Gber mit zeit-

Hinter den Vorhang geguckt

Ski-Abend in Kirchbach

Im Mdrz lud Guby dlle Skibeyeisterten
und ihre Angehdrigen zu einem sport-
lich-gemutlichen Abend im Skidorf
Kirchbuch ein.

Bei hervorragenden Schneeverhditnis-
sen funden sich 10 Skifuhrerlnhen und 3
Showbodarderinnen beim Schlepplift
ein, 4 ,Munn® bildeten die Neigunys-
gruppe ,Huttengaudi®.

Die Piste wur in sehr gutem Zustund, du
mauchte dus Curven und Bourden rich-
tig SpuB. Nuch ein puur sportlichen
Durchgdngen gygub es eine kleihe
Aufwdrmpause, dann vergnlgten wir
uns hoch bis 21 Uhr auf der beleuchte-
ten Piste.

In der gemdutlichen Skihutte lieBen wir
den Abend mit einer ordentlichen
Starkuny ausklingen.

FW Zwettl zu Besuch

Ende Februur waren die Abschluss-
klussen der FW Zwettl bei uns zu Be-
such. Die Besichtiguny von Betrieben
yehort zur Pruxisorientierten Ausbilduny
der rund 40 Schulerinnen und Schuler.

In ihrer Ubungsfirma AKTIV haben die
Mddchen und Burschen verschiedene
Funktionen inne, die sie auf den
Berufsullfuy vorbereiten sollen.

Wir bedunken uns bei den Lehrern
May. Bieyl, Dipl.-Pdd. FOL Bolomsky,
Dipl.-Pdd. Ing. Doppler und Muy. Kober
fur ihr Interesse, und wunschen den
Schulerinnen und Schulern dlles Gute
fur die Abschlussprifungen und einen
erfolyreichen Einstiey ins Berufsleben!

gemdBer Kinderliteratur unhd ich
selbst hube tausend Suchen, die ich
lieber tue, uls den Kochloffel zu
schwingen oder den Gurten umzu-
graben. Woher dlso diese traditionel-
len Ansichten?

Zurlick zu Ferdi und den Mddels.
Irgendwaunn wurde Susi zu vernUnftiy
far Ferdi, bzw. Ferdi zu wild fdr Susi
und dunhn wdaren Maria unhd Emmi
interessunt. Eine sehr schwierige Zeit,
weil Ferdi ja trotz allem ein hochmo-
rulisches und anstdndiges Kerlchen
ist, dus weiB, wus sich gehdrt. Maria
laut, robust und blond und Emmi laut,
robust, mit dunklen, drahtigen

Locken und beste

Hi, fans!

Du es so viele nette Leute yibt, die un
meinem junyen Leben Anteil nehmen,
will ich mich nicht zieren sondern lieber
prdsentieren.

Es yibt tutstchlich Menschen, die sich
Sorgen muchen und meinen, ich wdre
krank, wenn in Mamis Zeituny kein Bild
von mir drin ist. Dus finde ich toll!
Fotogrdfiert werde ich ju oft yenuy.
Sogar von NEWS war schon wieder
jemand du, Hier inspiziere ich Mumus

Pep,
Q £,
/e/'be ,ge,;,?/
Sdere
4

Freundinnen. Mit elf wollte er mit
Muaria ins Kino, zum Valentinstay, mit
Vdlentinstagsschokoludenherzen, die
er ihr bei diesem Anluss uhygestort
und feierlich Uberreichen wollte.
Leider erschien Maria mit Emmi im
Schlepptau und die Schokoladen-
herzen blieben in Ferdis Jucken-
tusche. Zum Trost wurde er
voh beiden Mdadels hach
= Strich  uhd Faden ver-
wohnt, eine links, eine rechts
voh ihm, stopften sie ihm
ubwechselnd Popcorh uhd
Gummibdrchen in den
Mund. Emmi und Mariu
muy er zwdr hoch
immer, uber die Zuheiguhy
hat eindeutiy un Intensitat
verloren. Seit heuestem findet
er hdmlich, duss sunftere
Mddchen viel besser zu ihm
paussen. Lilli ist so eihe Kleine,
Ruhige, Zurte, bluss unhd mit
lahgen, roten Haaren. Die bei-
den wuaren schon im Kino, in
der  Nuchmittagsvorstelluhy,
dllein...

lllustration: Christina Seitl

Schreibtisch — sehr interessunt. Den
FuBboden ihres BuUros kenhe ich ju
schon auswendiy. Noch interessunter
ist es uber drauBen. Ich yluube, ich
werde Mmich heute noch in meinem
feuerroten Kinderwagen durch die
Frahlingslundschauft chauffieren lassen.
Bis zum ndchsten Mul — Bussi!
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