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Liebe Leserinhenh unhd Leser,

In der letzten Ausgube unserer Hauszeitung habe ich Sie aun dieser Stelle gebeten fur
mich zu voten, und mich beim Leading Ladies Award 2009 zu unterstutzen. Es hat sich
ausyezahlt: Mit Ihrer Hilfe habe ich dus Publikumsvoting sensationell gewonnen — herz-
lichen Dunk! So durfte ich am 27. Mui an der groBen Gulu in Wien teilnehmen, unter o Kleines Werbe ABC
vielen Schénen und Reichen, die ich bis duto nur dus deh Medienh gekannt habe ...

e ,Hahnsinn®™ —
wir wurden hominiert

e Neues uus der Nuchbarschuft

Und hoch eihen Grund yub’s zum Feiern: Wir ddrfen uns wieder Uber eine
Nominieruny zum Goldenhen Huhn freuen! in der Kuteyorie ,Grufik Design™ wurde unser
Adventkalender (Artwork mit Schmunzeleffekt) nominiert.

e \Vom ,wus-gleichschauen-
wollen® dlterer Dumen

e Betriebsuusflug hach Tel¢
Derzeit treffen wir die lefzten Vorbereitungen fur unser Drachenbootrennen, dus am
18. Juli stattfindet. Ich lade Sie herzlich ein uns um Kampsee Thurnbery zu besuchen
und mit uns einen — hoffentlich — hochsommerlichen Tay zu verbringen.

e Nuchyefruygt bei -
- den Zeitprofis

e |leudiny Ludies —
Publikumsvoting gewonhen

Ich wlihsche Ihnen einen schdnen Sommer

n mm

Werbung, nach der kein Hahn krdht ...

o8 N
... wird bei uns nicht gemacht. Darum dirfen wir uns heuer bereits ber unseren zweiten NO Werbehahn freuen. ' 2

Z

s
Im Mdi fand in St. Pélten der Nominie- Dus entfziickende Schufsmotiv in Kombi- Dkkfm. Dipl.-Gruf. Manfred Enzimduller, = E
runys-Event stutt, eihe spunnende nation mit uusyefullenen Sprichen Obmunn der Fuchyruppe Werbuny T ‘“
Veranstaltung. rund um dus Wort ,schaf® Uberzeugte und Marktkommunikation Niederéster- e

die Jury in puncto Gestultuny, Preis- reich, wduUrdigte ulle nhominierten z

Unter dem Motto ,Murke stutt Krise™ Leistuny und Zweckerfudlluny. Arbeiten uls ,beispielhufte Werbunhy™. =~
waren heuer 1.025 Einzelarbeiten ein- b
yereicht, die in 13 Kuteyorien bewertet Der spunnende Abend wurde durch = : -_'sm"l:‘;
wurden. Nur funf Arbeiten jeder originelle Durbietungen des Studt- bebigneri

Kateyorie wurden nominiert, medien-
point erhielt den NO Werbehuhn in der
Kuteyorie Grufik/Design/Artwork.

Pramiert wurde ein witziger Advent-
kalender, den unsere beyubte
Grufikerin und lllustratorin Christina Seitl,
seit zwei Juhren bei medienpoint, ent-
worfen hutte,

Erinnern Sie sich noch?

Alle Gewinner eines NO Werbehuhnes
fanden sich am 18. Juni im Studt-
theuter Buden ein, wo die prdmierten
Arbeiten auch udusyestellt waren. Im
Ruhmen einer groBen Gulu wurden
dunn die beyehrten Goldenen Werbe-
hdhne verliehen.

BR KommR Sonju Zwuzl betonte die
Wichtigkeit von guter Werbuny fur eine
funktionierende Wirtschuft und lobte
Niederdsterreichs Werbewirtschuft dls
LZentrum funtusievoller Qualitat™,

thedter-Bualletts aufgelockert und fand
seinen Abschluss erst kurz vor Mitter-
nucht bei einem opulenten Buffet.
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Werbung betrifft jeden

Mit Werbung sind wir taglich konfrontiert - unzéhlige Male. Nicht einmal bei Stromausfall, ohne Handy, auf einer entlegenen Alm wdren wir si-
cher, solange wir Familie oder Freunde mithaben, denn auch Privatpersonen machen Werbung.

Beispiele gyefdlig? ,Also die Nussbusserin
von der Tunte Erni sind einfuch die be-
sten.™ (Eine eindeutiye Werbebotschuft
fur ein Produkt.)

,Oh, wus fur ein schdénes Bild.™ — ,Dunke,
hab ich selbost gemualt.® (Werbuny fur
den Hersteller/die Herstellerin.)

LFUr Sumstag haben uns die Nachbarn
zur Poolpurty eingeluden. Gewyrillt wird
auch.” (Werbuny fur eine Verunstaltung.)

Ja, ju, mehr oder wenhiger sind wir dlle
Werbeprofis. Sobuld uber Geld ins Spiel
kommt, sollte man sicherstellen, duss
die Werbuny ullen Erfordernissen des
modernen Marketings entspricht, Damit
Sie uuch dort besser mitreden kénnen,
stellen wir Ihnen db dieser Ausgube ein
puar Beyriffe vor, die in der Werbe-
branche guny und ydbe sind.

Kleines Werbealphabet

A - wie Awureness (die Bedeutuny
der Aufmerksamkeitsschwelle)

Klassische Werbung mdchte einen
moglichst hohen Grad an Aufmerk-

sumkeit (uwureness) fur die beworbe-
ne Suche erreichen. Munchmul ye-
lingt dus so gut, duss ein Markenname
mit dem Produkt verschmilzt und in
den ullgemeinen Spruchyebruuch
Ubergeht. Beispiele dafur sind etwu
LTixo" fUr jede Art von Klebstreifen,
JLeukoplust® fUr dlle mobylichen
Pfluster, ,Jeep™ fur Autos bestimmter
Bauurt oder ,Tempo®. Mit der Fruye
LHust du ein Tempo far mich?" ver-
langt man einfach ein Taschentuch,
eyul welcher Marke. Ungunstig far den
Hersteller, der dumit ndmlich den mur-
kenrechtlichen Schutz dls eingetruye-
nes Wurenzeichen verliert.

B - wie Briefing (enyl. brief - kurz)

Wenn Sie jemanden bedauftragen, far
Sie eine Werbekumpughe zu entwik-
keln, ein Logyo zu yestulten oder ein
Inserut zu texten, mussen Sie ihn
Joriefen™, dus heiBt, kurz zusaummen-
fussen, wus Sie von ihm erwarten. Duzu
gehort auch, dlle Fukten und Unter-
lugen beizustellen, die der Beurbeiter/
die Beurbeiterin braucht, um lhren
Auftray so auszufUhren, wie Sie sich
dus vorstellen.

medienpoint auf Fahrt

Ein sehr knuppes Briefing lusst der
Werbeugyentur viel Freiraum, birgt uber
auch die Gefuhr, duss die kreutiven
Koépfe in eine Richtuny vorpreschen,
die von lhrer Vorstelluny vélliy ub-
weicht. Ein zu detdilliertes Briefiny ver-
hindert die Entstehuny von nheuen
Ideen, die Ihnen vielleicht uuch yeful-
len wlrden oder soygur besser dls |hre
eigyenen wdren.

Dus Briefing sollte immer schriftlich er-
folgen, es dient uls Grundluge fur den
Auftrugy  und beiden Seiten zur
Kontrolle. Fur jedes Briefing dilt: so kurz
wie moylich, so yenau wie ndtiy.

C - wie Corporute Design

Dus Corporute Design (Erscheinunys-
bild eines Unternehmens) bezieht sich
auf einen Teilbereich der Unternehmens-
identitdt (corporute identity).

Es umfusst dus gesumte Erscheinunys-
bild eines Unternehmens oder einer
Orgunisution, wie z.B. die Kommuniku-
tfionsmittel (Firmenzeichen, Geschdfts-
pupiere, Stempel, Schilder, Werbe-
mittel, Verpuckungen, den Internet-

auftritt und underes). Dus CD  wird ide-
dlerweise uuch beim Produktdesign
und, bei yréBeren Unternehmen, soyur
bei der Architektur mit einbezoygen.

Ein wichtiger Grundsutz des Corporute
Desighs: Form folgt Funktion. Neben
der Wiedererkennbarkeit muss der
pruktische Nutzen ygewdhrleistet sein.
Eine Unternehmensschrift etwa sollte
nicht nur zugeordnet werden kénnen,
sondern uuch yut lesbur sein. Dus CD
stellt eine Richtlinie dar, mit der ein ein-
heitliches Auftreten yewdhrleistet wer-
den soll und yehort in professionelle
Hdnde.

D - wie Didlog-Muarketing

Auch Direktmaurketing oder One-to-
One-Murketing. Dus Direktmarketing
erreicht die Zielgruppen durch direkte
Kommuhnikution und/oder Direktver-
trieb, modylichst in persénlicher Einzel-
ansprauche. Dubei bedient mun sich
hdaufig einer mehrstufigen Kommuni-
kution um einen direkten, individuellen
Kontukt herzustellen. Muilings sind eine
sehr effektive Form des Diuloy-
Marketings.

Am Montag, dem 22. Juni, lud Gaby das ganze medienpoint-Team zu einem Ausflug ein. Auf dem Programm standen der Nationalpark Thayatal
und die Stadt Tel¢ mit ihrem Teil der Landesausstellung.

Statt hinter dem Schreibtisch saBen wir
im beyuemen Autobus und lieBen uns zu
unserem ersten Ziel chauffieren. Der
Nationalpark Thayatal ist der kleinste der
Osterreichischen Nationudlpurks, dber si-
cher nicht der uninteressunteste.

Von den cu, 2,950 Pflunzenurten, die in
Osterreich  heimisch  sind, kommen
schon 1.280 in diesem Gebiet vor. Eine
FUhruny mit Herrn Buldur Spruny brachte
Einblicke in eine nuturbelussene Wuld-

lundschuft und Ausblicke auf Hardeyy,
die kleine Grenzstudt mit der yroBen
Geschichte. Im modernen Purkzentrum
stdbberten wir hoch im Shop und erfuh-
ren Interessuntes Uber den scheuen
Schwuarzstorch.

Unser Buschauffeur, Herr Enyelbert
Holzmann, brachte uhs punktlich zum
Mittagessen in dus tschechische Stadt-
chen Telc. Frisch gestdrkt erkundeten
wir die prachtvolle Altstudf mit ihren
bunten Renuissuncefussuden und wur-
den auch in dem einen oder underen
Geschdft fundiy.

Daunuch lieBen wir uns die Ausstelluny
zeigen, die in verschiedenen Gebdu-
den der Stadt untergebracht ist, z.B.
dem Schloss und dem Feuerwehrhuus.
Schade, duss dus Wetter so trlbe wdar,
den Tel¢ ist dbsolut sehenswert und bie-
tet reichlich Fotomotive. Mit einem
gemdutlichen Kuffeehausbesuch in

Dobersbery lieBen wir den interessun-
ten, unterhaltsaumen Tuy ausklingen. Ein
schéner, gut orgunisierter gemeinsaumer
Ausflug. Dunke, Guby!

E'] tierzlich Willkommen vuseviwseons
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Nachgefragt — bei den Zeitprofis

Ing. Hannes Schoéller und Ing. Alfred Wimmer betreiben seit 1998 ein Unternehmen fur Uhrentechnik. lhr
Bestreben ist es, das Beste anzubieten, was am Markt erhdltlich ist.

medienpoint:

Flughafen Wien, Olympiuhdlle Inns-
bruck, LKH Spittal/Drau — eure Zeitmess-
und Anhzeigengerdte  informieren
Tausende vonh Menhschen. Aber euer
Anhgebot umfausst ju hoch viel mehr?

Zeitprofis:

Ja, selbstverstandlich. Die beispielhuft
genunnten Projekte umfussen den
Bereich der industriellen Uhrentechnik,
wie Krankenhduser, und der Sport-
unzeigen. Dubei offerieren wir auuch
noch Produkte fur die Sportzeites-
suny, von Swiss Timinyg dem Schweizer
Unternehmen, welches uuch fur die
gesumte Zeitmesstechnik bei olympi-
schen Spielen verantwortlich zeichnet.
Wir selber bieten die Dienstleistuny der
Zeitmessuny un, wo wir im &sterreichi-
schen Schwimmesport sehr stark vertre-
ten sind.

Verstarken wollen wir auch unsere
Aktivitdten um Anzeigensektor, wo wir
ein umfussendes Produktprogramm
unbieten kénnen: von kleinen LED
Laufschriften, bis hin zu netzwerkye-
stUtzten Informationssystemen in LED
Mutrixtechnik und Videounzeigen.

Zusdtzlich fUhren wir auch hoch Pro-
dukte fur die elektronische Zeiterfussuny.

medienpoint:

Seit mittlerweile fanf Jahren seid ihr uh-
ser verldsslicher und kompetenter
Parther far die professionelle Zeitheh-
muny bei uhserem Druchenboot-
rehhen. Wo liegenh dubei die Heraus-
forderungen flr euch?

Zeitprofis:

Die Schwierigkeit dubei ist, duss es auf
dem Wusser keine Ziellinie gibt, und wir
uns mit einer kunstlichen Hilfsziellinie
behelfen mUssen. Und wir hdtten nie im
Leben daran geducht, duss es bei die-
sen Renhen so knupp heryeht. Es ist
dber jedes Juhr wieder erstaunlich, mit
welchem Engugement die Teums um
Werk sind. Ab den SemifindllGufen ist es
unumgydnglich den Zieleinlauf mit
Video mitzufiimen.

medienpoint:
Zeitmessuhy dls Dienstleistung - wird
dus oft in Ahspruch genommen?

Zeitprofis:

Die Zeitmessdienstleistuny ist fUr unser
Unternehmen der Zuguny zum Markt
fur die Zeitmesstechnik. Durch unsere
ZeitmesstUtigkeiten sind wir sehr kom-
petent bei unseren Produkten und ken-
nen die Bedurfhisse der Kunden.

Frischer Wind in alten Mauern

medienpoint:

Eine Zeifluhy durften wir euer Kunden-
blatt ZEITPUNKT herstellen. Wir hatten
vorher keine Ahhunhy, wdus es Uber Zeit
dlles an kompliziertenh Dingeh zu wisseh
gibt, Wer braucht euer umfangreiches
Khow-how hauptsdchlich?

Zeitprofis:

Im ZEITPUNKT wollten wir die Summe un
Newslettern durchbrechen. In diesem
Blutt beschreiben wir Informutives,
Technisches und Gesellschuftliches
wus unsere Firma betrifft, Wir stellen un-
ser Know-how dllen Leuten und
Institutionen zur VerfUguny, welche mit
der Plununy von Uhrenunlugen oder
Zeitmessunlagen im Sport zu tun ha-
ben. Dus sind vorwieyend Elektro-
planer und Elektroinstullateure, sowie
Sportverbdnde.

medienpoint:

Welche Wtuinsche, Anregungen oder
Beschwerden habt ihr in der Zusum-
mehndarbeit mit medienpoint?

Zeitprofis:

Wir sind mit der Zusummenarbeit mit
Euch sehr zufrieden. Grund zur
Beschwerde huben wir keinen, im
Geyenteil, es ist uns wichtig mit kom-

Historisch wertvolle Substanz erhalten und gleichzeitig durch einen zukunftsweisenden, modernen Betrieb
die Gemeinde Jaidhof beleben - das sind die Ambitionen des derzeitigen Besitzers von Gut Jaidhof, Dr.

Guntard Gutmann.

Gut Juidhof diente fast 1.000 Juhre lang
dls Herrschufts-, Wirtschufts- und Verwdal-
tungszentrum des Gfdhlerwuldes, seit
1884 ist es im Besitz der Fumilie Gutmann,

Als Dr. Guntaurd Gutmunn dus Gut vor
einigen Juhren Ubernahm, plante er ein
groB unyeleytes Investitionsprogramm,
dus yeyenwdrtiy umyesetzt wird. Die
verunschlugte |nvestitionssumme be-
tragt 16 Millionen Euro.

Bis jetzt entstunden z.B. im «dlten
Gdartnereihuus, im Forsthuus Pottusch-
hof und ih den ehemualigen Stdllungen
stilvolle  Wohnunhyen. Dus TOMATIS
Institut hat sich im dlten Gdrthereihaus
einyerichtet und dus Huckschnitzel-
heizwerk Edenbuhl versorgt den Ge-
bdudekomplex mit Nuhwdrme.

medienpoint durfte fur die GVB GmbH
unter underem dus Logo entwerfen
und die Erdffnungsfeier plunen. Diese
fund um 24. Juni in der ulten Tenne des
Gutes Juidhof stutt, Zu den GUsten zdhl-
ten Vertreter der Gemeinden, der
Politik, der Wirtschuft und der Forstwirt-

schuft sowie Freunde und Parther der
Familie Gutmann. Die Stimmung war
hervorrugend. Wer Lust hatte, konnte
sich eiher FUhruny durch die neu reno-
vierten Gebdude unhschlieBen.

Dr. Gutmunn informierte Uber die
Zukunftspldne der Gutmunn’schen
Forstverwdaltuny und forderte die
Zuhorer auf, sich mit eigenen Ideen
einzubringen, du er fur ulles offen sei.

Bei eihnem k&stlichen
Buffet (Gusthuus Gu-
merith) und Weinver-
kostung (Weingut Nigl,
Senftenbery) wurde
dunn uusyiebiy Uber
diese beispielhufte
Kombinution von Unter-
nehmeryeist und Wert-
schdtzuny fUr dus Uber-
lieferte diskutiert.
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Ing. Hannes Schéller

petenten Leuten wie Euch zu arbeiten.
So muUssen wir hicht jeden Handyriff sel-
ber muchen, sondern besprechen nur
die Vorgehensweise und schuuen uns
dunn dus Ergebnis un.

medienpoint:
Werdet ihr euren informativen News-
letter fortsetzen?

Zeitprofis:

Ju, wir werden den ZEITPUNKT weiter-
fuhren. Derzeit diskutieren wir jedoch, in
welchem Intervdll er zukUnftiy erschei-
nen, und wie er unserem Publikum zu-
gdnglich gemacht werden soll.

Einerseits versenden wir den pupiere-
nen ZEITPUNKT, undererseits sind samtli-
che Exemplare auf unserer Homepuye
www.zeitprofi.ut bei den NEWS zum
Downloud bereitgestellt.

medienpoint:
Vielen Dunk fdr dus Interview!

Nicht vergessen!

Am 18.7. findet das 5. Drachen-
bootrennen statt!

Dus bedeutet: spunnende Bootsrennen,
bunte KostlUme, Sonhne und Wusser,
schéne Preise, yroBe Tombolu, Hub-
schruuberrundfliye, Bull-Riding, Kinder-
animation, yute Verpflegunyg und viel
SpuB und Action fur die gunze Fumilie.
Und dus dlles bei freiem Eintritt!

Also dunn, wir sehen uns um Kampsee
Thurnbery!

www.drachenootrennen.at




Vom ,was-gleichschauen-wollen™ alterer Damen

Als ich hoch ein Kind war, hatte meine
Omu zu jedem Anlass denh gleichen,
immer wiederkehrenden Wunsch: Eine
~Kompindsch". Ein Wort, dus mich
huch wie vor fusziniert und schlicht und
einfuch Unterkleid bedeutet. Sie muss
dumuls unzdhlige ,Kompindschen™ be-
sesseh hubenh uhd zu jedem Anhnlass
wuhschte sie sich eine heue, wus meine
Mutter lahgsam auf die Palme brachte.,

Als sie kundtuat, keine Kompindschen
mehr sehen zu kdnhnen, tat ihr meine
Omu den Gefdllen und fixierte sich auf
denh nhdchsten Wunsch mit Dauer-
charakter:  ,Ein Nachthemd fdr’s
Spital*, Was keihesweys hieB, dauss ihr
ein Spitdlsaufenthalt bevorstand, son-
dern hur den Wunsch ausdrlckte, far
einen eventuellen Spitalsaufenthdlt (je-
der muss irgendwanhn einmdal ins Spitdal)
gut gerustet zu sein. Warum man far’s
Spital schén sein muss, verstehe ich bis
heute hicht.

Omu ist mittlerweile Gber 80 und mit zu-
hehmendem Alfer stiegen duch dus
Spektrum ihrer Wansche unhd ihre
Eitelkeit. Jetzt may sie auch im Alltay
wdus ,gleichschauen®, beim Einkaufen,
in der Kirche oder bei ihren wéchent-
lichen Dumenkartenspielrunden. Die
Begriffe ,Alletagsgewaund” und ,Sonhn-
tugsgewund” wurden inzwischenh dus
ihrem Wortschutz verbannt,

Also ist die Feststelluny, duss die Kinder
immer unbescheidener werden, hur

bedingt richtig, auch die dlten Leute
wollen den Genhuss, den muterielle
Dinge bieten kdnhhen, hoch einmdl so
richtig auskosten. Es sei ihnen vergdnnt.

Dus beste Beispiel dafdr liefert aber
GroBmutter Nummer zwei, hoch ein
puaar Jahrchen diter unhd Zeit ihres
Lebens auf ein udrettes AuBeres be-
dacht. Mit zuhehmendem Alter und,
dumit einhergehend, mit zuhehmen-
dem Wohlistand wurde sie immer expe-
rimentierfreudiger, wus uber ihrer hef-

figen Kritik an den Bekleidungsmodi 77

der heutigen Zeit keihen Abbruch
tat.  Modische Handtaschen,
Hate in dillerlei Variationenh uhd
Zierliche Schuhchen (um besten
eine Nummer zu klein) muchten
aus ihr eine auffdllige Erscheinung.
Im Vorjahr, mit Mitte Achtziy
Uberruschte sie mit folgen-
dem Ausspruch:

,Wenhn man schon so dlt
uhd schiuch werdenh muss,
kann man ruhiy bunte
Sachen tragen, weil fade,
einfarbige hub ich mein
Leben lunhy yehuy ygetru-
gen", Eine Logik, die et-
wus ah sich hat, das muss
ich gestehen.

Der Ausspruch ,Kleider
mauchen Leute" ye-
hért hoch immer zu
ihren oft verwenhdeten
Sugern und die Kleider

Messe Laa wird laa familic

lllustration: Katharina Klein

ddrfen seit heuestem zwar bunt, uber
dennoch ordentlich geblgelt, farblich
aufeinander abgestimmt und elegant
sein.
Ich selbst ertappe mich immer wieder
dubei, duss ich, wehn ein Besuch dun-
steht, eine Extrarunde vor dem Spiegel
drehe, in mich gehe unhd mich frage,
ob meihe Kleiduhy wohl omatauglich
ist, sprich, den im Grunde doch sehr
konhservadtiven Ahnsprichen gerecht
werde. Es gelingt mir hie. Ich fdhle
mich jedes Mual irgendwie
L~uhsauber®, so yunhz uhd
gur hicht wie aus dem Ei
gepellt, weil ich dem yge-
stdrkten Spitzendeckchenh-
Image einfach nicht gerecht
werden kunhn.,

SchlieBlich bin ich
dls Enkeltochter zwei
Generdtionen junhger.
Nicht eihmal mein
Viater ist vor ihren MaB-
regelungen gefeit. ,Du
wirst doch hicht etwu
mit dieser Wollhaube
unter d° Leit gehen
wollen?"
Und wenhn mein Vuter
dies milde IGchelnd be-
stdtigt, dann meint sie
kopfschuttend:
,Also meinh Maunhh
(und der l&nyst ver-
storbene Vuter mei-

hes Vlaters) wdre hie so auBer Haus ge-
gungen.” Oder: Musst du immer mit
diesen schlumperten Blue Jedhs rum-
laufen? Hust du keine gscheite Hose?

lhr zweitditester Sohn, Motorradfahrer
und Altrocker hihgegen bleibt weitgye-
hend unbehelligt, Allerdings lebt er
weit wey.

Weniy Verstandnis findet die heutige
Jugend. Zu laut, zu unverschdmt und
gar kein Sinn fars Schéne. Zum Glick
bekommt sie ihre eiyenen Urenkel sehr
selten zu Gesicht und so kunn ich ihr
beipflichten ohne dus Gesicht zu ver-
lieren.

Geschehke muy sie prinzipiell nicht,
wds ich auch verstehe, du es fust un-
mdglich ist, ihren Geschmuck zu tref-
fen. Zu oft hub ich sie ,obu gyeeeeeeh,
du wuBt jooooo, des is het hotwendig™
(wobei die Stimmlage ins husdl-hysteri-
sche kippt) sugen gehdrt, begleitet
voh der zermUrbenhden Erkenntnis, wie-
der totul dunebengeyriffen zu huben.

Aber Menhschen, die gerne schenken
unhd beschenkt werden — wie ich einer
bin - finden immer einen Auswey. Sie
kriegt Bucher. Schwdlstige Liebesromane,
Konigsstorys oder Krimis — dlles in
GroBdruck. Du bleibt wenigstens der
Tonfull hormdail.

Text: Petra Kierberger-Riederer

Leading Ladies Award

Nach 30 Jahren Laaer Messe wollten die Messe neu positionieren.
medienpoint wurde mit der Konzeption, Bewerbung und Betreuung

Am 27. Mai wurde - heuer bereits zum dritten Mal - im Palais
Liechtenstein der groBte &sterreichische Frauenpreis, der Leading

beauftragt.

Mit der luu familiu, einer Neuuusrich-
tuny uuf die Schwerpunkte Fumilie und
Gesundheit, einem heuen Ruumkon-
zept, — heu uuch der grenzlberschrei-
tende Churukter — huben wir einen mu-
tigen Schritt gewuyt.

Vom 11. bis 14. Juni fund die Messe
statt, Eine bunte Auswuhl un Ausstellern
nuhm sich der Themen Fumilie, Gene-
rationen und Gesundheit un. An dllen
vier Messetugen wurde ein uttraktives
Rahmenprogramm mit Vortrdgen und
Workshops gyeboten. AuBerdem konnte
maun dn vielen Anyeboten uktiv teil-
nehmen, wie an der Gesundheits-

Mit diesem Sujet wurde die Messe beworben.

straBe, Streetbull-Challenye, Kinder-
zirkus, BogenschieBen und mehr.

Gewerbetreibende der Wirtschufts-
kammer SUdmdhren waren mit einem
Gemeinschuftsstund  vertreten, wo
maun sich Uber tschechische Brauche,
Kulinarik, Kunst und Kultur im Nuchbar-
lund informieren konhnte. Die Messe
wurde dls yrenzUberschreitendes Ge-
meinschuftsprojekt aus Mitteln der EU
kofinunziert.

Erfreulicherweise kamen wirklich viele
Fumilien mit Kind und Keyel, um sich
Uber Neuheiten und Interessuntes zu in-
formieren. Der VerygnuU-
gungspurk war vor dllem
fur die Kleinen ein High-
light der Messe, wdhrend
die tollen Live-Auftritte un
dllen Abenden die Er-
wduchsenen beyeisterten.
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laa familia

Ladies Award, verliehen.

Dieser Preis ist eine yroBartige Aner-
kennung und ein Symbol fur dlle
Frauen, die in ihrem Bereich Initiutive
zeigen und hervorrugende Arbeit lei-
sten. Zur festlichen Gulu trafen sich in
Wien Powerfrauen aus Osterreich und
dem Auslund, um den Leudiny Ludies
Awurd zu feiern, Guby wur sehr stolz,
unter den Nominierten zu sein.
Ausgezeichnet wurden die Top-Ladies
in 15 Kuteyorien von einer Jury, der un-
ter anderen Nuationalratsprasidentin
Burbarau Prammer und Infrustruktur-
ministerin Doris Bures ungehoren.

Nummer 1 beim Publikumsvoting
Zusdtzlich konnte dber jeder online fur
seine Wunschkundidutin voten. Dubei
landete unsere ,leading lady™ in der
Kuteygorie Frauenpower National auf
Plutz 1. Ein toller Erfoly und eine schéne
Bestdtiguny, mit ihrer Philosophie auf
dem richtigen Kurs zu sein.
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