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Liebe Leserinhenh unhd Leser,

Versuchen wir das Positive zu sehen! Ich bin Uberzeugt, wer positiv denkt, zieht den Erfolg an! In diesem Sinhe

rundherum hoért muan jetzt oft: ,Die guten Zeiten sind vorbei, es wird schlechter®. Das
fragt dllgemein dazu bei, duss die Raunzer wieder Oberwdasser bekommen. Naturlich e Wirkuny von Werbegeschenken
gibt es gerude unter den Gewerbetreibenden Branchen, die derzeit wirklich nichts zu
lachen haben. Was mich persdnlich aber stért, sind die vielen grundlosen Nérgler.
Und dus Schlimme daran: Nérgelh und Granteln steckt an!

Es gub vor einiger Zeit eine Werbekampaghe, die Nichfraunzerzonen propagierte.
Ich mochte diese Nichtraunzerzone fir meine Umgebung dusrufen! e Hobby: Reisen
AuBerdem finde ich: ,Jeder ist seines Gluckes Schmied®, d.h., wer mit seiner Situation
nicht mehr zufrieden ist, hat selbst die Maobglichkeit zur Verdnderuny. Jede
Verdnhderunyg bedeutet auch neue Mdglichkeiten (und glauben Sie mir, hicht nur
schlechtelll). Wir mussen Verdnderuny einfach manchmal zulassen ...

wunsche ich Ihnen einen schdnen, furbenprdchtigen Herbst ...
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Sinn und Wirkung von Werbegeschenken

»Wer nicht wirbt, der stirbt.” Dieser markige Spruch macht deutlich, wie wichtig es fur ein Unternehmen ist, in den Képfen der Konsumenten oder
potentiellen Kunden présent zu bleiben.

Deshulb setzen Unternehmen Loyos,
Murkenzeichen, Signets und Schriffzlye
ein. Diese mussen vielfdltiy trunsportiert
werden, um vollen Marketingnutzen zu
bringen. Je hdufiyer und kohseyuenter
Sie lhr Logyo unwenden, desto mehr
wird es sich etublieren und |hren
Wiedererkennhungswert steigern. Visiten-
kurten, Briefpupier und Flyer dlleine
schopfen dus Imuygepotentiul nhicht
aus. Erst mit sinnvollen WerbemuB-
nuhmen wird ein ygréBtmoylicher Be-
kanntheitsyrud erlangt.

GemdB einer reprdsentutiven Studie
von 2007, heruusgyeyeben vom deut-
schen Gesumtverbund der Werbe-
artikel-Wirtschaft*, gaben fust drei
Viertel der Befragten un, sich Uber
Werbedurtikel zu freuen. Beinuhe gyenau
50 viele (70 %) empfinden Unternehmen,
die Werbeurtikel einsetzen, dls sympu-
thisch.

Zum Vergdleich: bei Anzeigenwerbuny
in Zeitschriften fUhlen sich 33 % der
befragten Personen yestért, bei TV-
Werbuny 66 %. Werbuny im Briefkusten
stdrt sogyur 78 % der Befrugten. Fust die
Hdlffe der befragten Personen (43 %)
wUrde Produkte von Unternehmen, von
denen sie Werbeurtikel erhulten, preis-

lich und yudlitutiv gleichwertigen Pro-
dukten eines Mitbewerbers vorziehen.

Werbeartikel erreichen folglich eine
hohe Werbewirksamkeit und - das ist
das eigentlich Interessante - eine signi-
fikant hdéhere Werbeerinnerung. So
yuben 72 % un, sich ohne Unterstltzuny
un dus werbende Unfternehmen auf
dem Werbeurtikel erinnern zu kénnen.
TV-Werbuny schufft dus nur bei 49 %
und Print-Werbuny in Zeitschriften nur
bei 24 %.

Wie die Studie zeigt, yenieBen Werbe-
geschenke im Vergleich zu underen
Werbeformen eine weituus hoéhere
Akzeptunz bei Kuhden und sind damit
ein wirksumes und sehr nhuchhultiges
Werkzeuy um dus Markenbild positiv zu
beeinflussen.

Bei uns erhulten Sie eine Vielzahl uttruk-
tiver Werbeuartikel in hervorrugender
Quulitat, die wir gunz huch lhren
Vorstellungen bedrucken, bzw. bestik-
ken oder beflocken lussen. Hochwer-
fige Geschenke un Kunden, Geschdfts-
fourther oder Miturbeiter muchen Freude
und bleiben lunye in Gebruuch. Lussen
Sie sich von unseren Mitarbeiterinnen
beraten!

* Quelle: GWW-Studie “Der Werbeartikel als relevanter Bestandteil der Kommunikation” 2007.
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Jetzt lernen Sie uns kennen — die Agenturabteilung

Bei uns im Haus bezeichnen wir damit jenen Bereich, der eher unter ,klassische Werbeagentur fallt. Also Werbe- und Streuartikel, Kampagnen,
Drucksorten, GroRflGchenwerbung und anderes.

Die Miturbeiter dieser Abteilung hulten
den Kontukt zu uhseren Kunhden,
Partnern und Lieferanten. Sie kulkulieren
und holen Anyebote ein. Vor ullem
dber yrlbeln sie Uber pussende Kon-
zepte fur jeden einzelnen Kunden.

Was genau ist nun Werbung?

Unter Werbuny im eigentlichen Sinne
verstehen wir die Prdsentation von
Produkten, Wuren oder Dienstleis-
tungen mit dem Ziel, diese bekunnter zu
machen und/oder den Absutz zu férdern.
Zugleich ist Werbunyg uber duch ein
Kommunikutionsprozess der bestimm-
ten Reyeln folyt, und in dem festgeleyt
werden muss: WER - saugt WAS - zu WEM
- WIE - mit WELCHEM Erfolg? Denn
Erfoly soll sie ju bringen, die Werbungy.
Umso erstaunlicher ist es, duss viele
Unternehmen diesen Prozess mehr oder
wenhiger halbherzig ungehen und vieles
dem Zufdll Uberlussen.

Einiges zu beachten

Die Gestultuny einer WerbemuBnuhme
oder eines Werbekonzeptes ist immer
eine sehr individuelle und kreutive
Angeleyenheit. Hier setzt die wichtige
Arbeit unserer Agenturmitarbeiterlnnen
ein. Zum einen dilt es, die pussende
Medienkuteyorie dauszuwdhlen: z.B.
Prinfmedien wie Zeitungen, Fuchzeit-
schriffen oder Broschuren; elektronische
Medien wie Rudio- oder Fernhsehspot;
AuBenwerbuny (Beschriffungen, Beklei-
duny, Plukute, etc.) oder Werbuny im
Internet, die ein eigenes Kupitel ist.

Oft ist ein Mix uus zwei oder mehreren
Kuteygorien sinnvoll, yuusi eine Werbe-
kumpugne.

Zum underen Mussen mMit dem Kunden

die vier ,M’s" ubyekldrt werden:

1. Mission - Wus ist dus Ziel der
Werbunhy (Grunduuftray)?

2. Money - Wie viel Geld durf uusye-
geben werden (Werbebudyet)?

3. Messuge - Wus yenuu soll dem
Zielpublikum vermittelt werden
(Werbebotschuft)? Und schlieBlich

4, Mediu - Welche der vier oben
genunnten Medien sollen zur Uber-
mittflunyg benutzt werden (Werbe-
tragern)?

Punkt 4 wird naturgemdB stark von
Punkt 2 beeinflusst. Du liegt es dunn
um Geschick und der Erfuhruny der
Kundenberuter, dus Bestmoyliche zum
gunstigsten Preis herauszufinden.

ZielfUhrend statt planlos

AuBerdem huben unhsere Miturbeiter
eine yute Ubersicht und kénnen uus
einem fast unbeyrenzten Pool von
Anyeboten wdhlen. So kommt viel-
leicht munchmul eine Empfehluny, un

die Sie selbst nhoch gaur nicht geducht
hatten. Seien Sie mutig und versuchen
Sie einmul etwus Neues, denn wie suyt
man:

“Wer immer wieder das Gleiche
tut, kann keine anderen Ergeb-
nisse erwarten.”

Gerude bei der Werbuny wird es
immer schwieriger, den Ubersdttigten
Konsumenten noch etwus Aufmerk-
sumkeit dbzuringen. Du kann ein gut
durchduchtes Kohzept den Erfoly sturk
beeinflussen. Wieso weiB mun dus?
Nun, ein funftes M huben wir |hnen
noch vorenthalten: Meusurement — die
Werbeerfolyskontrolle.

Zdhlreiche Studien, Umfrugen und stu-
tistische Auswertungen von bereits
durchyeflhrten WerbemauBnuhmen
yeben ein recht deutliches Bild Uber
Wirkungen, Reuktionen unhd Lanyzeit-

Eine groBe Auswahl an Mustern kénnen Sie direkt bei uns besichtigen.

Das war Thurnberg 2008

54 motivierte Teams zu je 17 ,Mann® stellten sich am 19. Juli der
gnadenlosen Wertung um die schnellsten Drachenboot-Paddler. Das
Wetter zeigte sich gerade rechtzeitig wieder von der sommerlichen
Seite, sodass alle Wasserratten auf ihre Kosten kamen.

Sieger in einem utemberaubenden
Finish, das nur durch Hundertstelsekun-
den getrennt war wurde dus Teum ,Die
Spezidlisten von Wurth™ aus Tiefenbuch
und Umyebuny. 57 Hundertstel spdter
Uberfloy der Vorjuhressieger ,UTC Horn™
die Ziellinie, nur 25 Hundertstel dunuch
WausserbUffel KTW Waidhofen®. ,Otten-
stein2gether Men" wurde mit einer
Sekunde Abstund Vierter.

Alle vier Teums erhielten wertvolle
Munnschuftspreise. Auch einige Sonder-
preise wurden veryeben, und jedes teil-
nehmende Teum bekum eine Urkunde
und eine Budetusche voll mit Waren-
proben.

Rund 3000 Besucher sorgten uuch die-
ses Juhr fur Stimmuny und Furben-
pracht. Die Kinder gyenossen die groBe

Spielwiese und dus Pluntschen im See,
die Verpflegunyszelte waren gut
besucht und unsere ,Zeitprofis™ hutten
bei den spunnenden Rennen dlle HAN-
de voll zu tun. Neu wur heuer dus er-
weiterte Runmenprogrumm, wie z.B. ein
Best Trip Chullenyge von Jimmy Moser.

Besonders die Hubschrauberrundfliye
funden bei dem herrlichen Wetter gro-
Ben Ankluny. Reyenh Zuspruch fund
wieder die Tombolu, wo es viele schéne
Preise zu yewinnen gub. Der Reinerlds
der Tombolu wird uuch heuer wieder
dem PSZ Schiltern zugute kommen.
Der ndchste Termin steht auch schon
fest: 18. Juli 2009 — unmelden ist jetzt
schon maéglich!

www.drachenbootrennen.at

ergebnhisse. Auch in kleinem Rahmen
yibt es Moylichkeiten, die Akzeptunz
seiner Werbuny beim Adressuten zu
Uberprufen, z.B. mit einem so genunn-
ten Response-Element.

Flop oder top?

Ist es Ihnen auch schon so ergungen?
Sie kodnnen sich zwar un eine witziye
oder uuffdllige Werbuny erinhern, wis-
sen uber nicht, um welches Produkt es
du eigentlich yeyungen ist? Auch dus
ist ein Werbeflop.

Fest steht, duss schlecht yemuchte
Werbuny, lieblos yestultete Aus-
sendunygen oder Werbeyeschenke
voh schlechter Quulitat mehr sind dls
hinuusyeworfenes Geld: sie schuffen
ein heyutives Imuye.

Es ist duher rutsum, bei der Gestaltuny
vonh Werbemitteln Profis einzubinden.
Gunz besonders yilt dus, wenn Sie
etwus gunz Neues bewerben wollen,
wie einh neu yeyrundetes Unter-
nehmen oder ein heues Produkt. Wer
hier von Anfuny un plunvoll und pro-
fessionell vorgeht, spart sich viel Arger
und verkUrzt die Wartezeit auf den
Erfoly gunz deutlich. Seien Sie uuch
bei Kleinigkeiten anspruchsvoll, schlieB-
lich geht es um Ihr Ahsehen bei Ihren
Kunden, um Ihre Produkte oder Dienst-
leistunygen.

Unsere Beruterlnnen setzen sich gyerne
mit lhnen zusummen, um |hhen
Méglichkeiten aufzuzeigen, ein effekti-
ves Konhzept zu erstellen oder bei der
Muarkenentwicklung zu helfen. Ob sie
neu yestdltete Visitenkarten brauchen
oder eihe Kumpuynhe plunen - mit
uhserer Agenturubteiluny sind Sie
sicher yut beruten!




Wie war's mit einem (neuen) Hobby?

Hier stellen unsere Mitarbeiterinnen ihr liebstes oder aktuelles Hobby vor. Vielleicht ist das fur Sie eine
Anregung, etwas Neues zu versuchen oder ein altes Steckenpferd wieder auszugraben?

Name: Petra Kierberger-Riederer
Funktion: Werbetexterin
Hobby: (Kurz-)Reisen

Pefra, du redest nicht vom landl&ufigen
LUrlaub*, sondern vom Reisen. Was meinst
du damit genau?

.Wer weiB, wie schmerzhuft Fernweh,
wie Ubermdchtiy die Sehnsucht nuch
aunderen Orten, Gerduschen, Furben
und Gerlchen sein kann, wird mich ver-
stehen. Reisen heiBt sich uuf ein unde-
res Lund einlussen, in Kultur und
Lebensgyewohnheiten eintauchen, die
Umyebuny mit dllen Sinnen erfuhlen.

Ilch muy es, mich selbst zu orgunisieren,
mit dllen damit verbundenen Muhen
und Strupuzen. Extra fUr den Tourismus
geschuffene, sterile Welten interessie-
ren mich nicht.”

ladies on board

Dieses Kommando erschallte
am 19. Juli beim Drachenboot-
rennen am Kampsee Thurn-
berg.

Wie schon letztes Juhr stellte die bunt
zusummengyewdUrfelte Partie flotter Du-
men die Starke von Frau in der Wirt-
schuft Krems unter Beweis. Heuer traten
insgesumt vier reine Dumenteums un,
L.O.B. wurde dus zweitschnellste duvon.

Die Dumen boten in ihrem schicken
Mutrosen-Outfit wieder einen sehr er-
freulichen Anblick. Guby Guukel dls
L,hon-playing cuptuin® - weil Verun-
stalterin des Druchenbootrennens —
motivierte ihre Kolleginnen mit einer
Flusche Prosecco vor Rehnbeyginn und
unfeuernden Zurufen vom Ufer dus.

Auf die gute Leistuny ihrer Kolleyinhen
wur sie dunn uuch entfsprechend stolz.

Du hast einen Beruf, Haus, Hund, Mann
und drei aufgeweckte Buben. Wie kann
man da reisen?

LKlur musste ich juhreluny Kompro-
misse eingehen, uber uuch mit kleinen
Kindern ist Reisen kein Ding der Un-
moylichkeit, Ein Leihauto um Urlaubs-
ort maucht unubhdnyiy, und eine sim-
ple Fruhstuckspension, moglichst weit
wey von den Tourismushochburgen,
bietet die Freiheit dort zu essen, wo es
einem yefdllt. Ein Restuurant, dus kein
Buffet bereithdlt, vielleicht nicht einmail
eine Speisekurte, uber yute, unver-
fdlschte Lundeskuche.

Seit einigen Juhren muche ich (dunke
Air Berlin, Sky Europe usw.) zwei Stdte-
reisen pro Jahr, wo mich immer einer
meiner beiden jungeren Sdhne beylei-
tet. Selten yeht sich hoch ein drittes
"Reis-chen” mit meiner besten
Freundin dus.

Zuletzt war ich mit meinem junysten
Sohn in Neupel, wo wir hicht nur Teile
der Studt selbst, sondern auch den

Vesuv, Pompei und die cumpi flegrei
(Vulcuno Solfatara inklusive!!!l) besich-
tigten. Wunderbare Eindricke, von
denen mun wieder eine Zeit lany
zehren kunn, die uber yleichzeitiy
mdchtiy Appetit auf Kommendes
mauchen. London mit meinem mittleren
Sohn ist schon fix. British Museum, Hyde
Purk, Cumden Murket, bis demndchst!

Und dunuch? Wieder einmal Sizilien
vielleicht, oder doch Cilento? Die
rumdnischen Karputen, dus Lundes-
innere Monteneyros oder die bulguri-
sche Huuptstudt Sofiu?

Nachgefragt — bei Ing. Erich Longin

Seit 20 Jahren leiten die Brider Ing. Erich und Willibald Longin das Fa-
milienunternehmen in Dobersberg, das sich durch innovative Verfahren

im Holzbau auch international einen Namen gemacht hat.

Herr Llongin, wie lange ist lhr Unter-
nehmen schon Kunde bei medienpoint?

Ing. Longin: Seit 2000.

Weilche Art von Werbung haben Sie
schon bei uns machen lassen?

Ing. Longin: Zeitunysinserute, Folder,
Zipp-up, Hundtucher, Kuyelschreiber,
Feuerzeuye, Post-it, T-Shirts, Polo-Shirts,
Sweuter, Jucken fur Miturbeiter, ...

Sie stellen hochwertige, teilweise einzig-
artige, Produkte her. Finden Sie, dass Ihr
Werbeauftrift diesem hohen Anspruch
gerecht wird?

Ing. Longin: Gerude bei unseren Holz-
bausystemen LONDYB und LONDEK
handelt es sich um heue Holzbuuver-
fauhren, welche hicht nur beworben
werden sollen. Die Werbuhy muss
auch die Funkfion und Vorteile der
Systeme und Produkte dem Endkun-
den erkldren.

medienpoint hat fUr uns sehr uussuye-
kraftige Zeitunysinserate gestultet,

Gerne denke ich hoch immer un die
Serie Lotte und Lorenz zurlck. Dies waur
sicher eine der Sternstunden der Texter
voh medienpoint.

Welche Ziele méchten Sie mit Ihrer
Werbung in erster Linie erreichen? Z.B.
Imagesteigerung, héherer Absatz, Infor-
mation, oder anderes?

Ing. Longin: Wir wollen unsere Holz-
buusysteme, LONDYB Fertigteilnduser in
Niedriyst-Eneryiebuuweise und Pussiv-
hduser, sowie LONDEK-Deckensysteme
unseren Kunden ndher bringen.

Wir wollen unsere Kunden Uber unser
gesumtes Leistunysungebot wie Duch-
konstruktionen far Ein- und Mehrfuami-
lienhduser, Hullenbuu, Wintergdrten,
Holzhduser in Rieyelbuuweise informie-
ren.

Durch die Werbuny soll der Konsument
richtig Lust auf Holz bekommen.

Was ist Ihnen an der Zusammenarbeit mit
medienpoint wichtig, wenn Sie eine neue
WerbemaBnahme planen?

Regionsspiele

Jedes zweite Jahre finden die
Regionsspiele Kampseen staft
zu denen alle 6 Mitgliedsge-
meinden eingeladen sind.

Heuer wurden sie zum ersten Mul in der
Gemeinde Pollu uusyetrugen. Trotz
spunnender sportlicher Duelle - Tennis,
FuBbull (Kleinfeld-FuBbull), Vélkerbull
und Stuffellauf - stunden SpuB und
Unterhultuny sowie besseres Kennen-
lernen im Vordergrund.

Bei einem tollen Runhmenprogrumm mit
viel Musik und Verpfleyuny kumen eini-
yge heue Kontukte und Freundschuften
Uber die Gemeindeyrenzen hinaus
zustunde.

medienpoint, yenauer yesuyt, Guby
und Heidi, truten beim Vdélkerbull-
Wettbewerb fUr die Gemeinde Krumuu
un. Dus Teum erreichte Plutz 3.

Den Gesumtruny wollen wir verschwei-
yen, Sieyer der Spiele wurde die Ge-
meinde Rustenfeld, wo dunn 2010 die
ndchsten Reyionsspiele stuttfinden
werden.

Ing. Longin:

Professionelle Betreuuny und Umset-
zuny meiner Ideen. Dus Eingehen uuf
unsere Firmenphilosophie und dement-
sprechende Gestultuny der Werbe-
maBnhauhmen.

Gibt es etwas, das Sie sich von uns wun-
schen wurden/dass lhrer Ansicht nach
verbessert gehért?

Ing. Longin: Wieder einmul so eine
Sternstunde wie mit Lofte und Lorenz.

Herzlichen Dank, dass Sie sich Zeit
genommen haben!



Vom Einkaufen im Jahreskreis

Es soll Leute yeben, die Geschdfte
betreten in der Absicht, hur die
Dinge zu kaufen, die sie u) tatsdch-
lich bendtigen und b) sich gerude
hoch leisten kénhen. Ich gebe zu,
duss ich zu diesenh Leuten gehore.

Dus Anhgebot inh den hiesigen
Supermdrkten und Kaufhdusern ist
fur meine Beddurfhisse durchuus
ausreichend. Die Mehrheit der
Konhsumenten scheint jedoch ihren
eigenen Bedurf nicht zu kenhnheh
uhd erwuartet duher von der Wirt-
schuft entsprechende Vorguben,
die durch liebevoll gesetzte Kuuf-
ahreize uhterstutzt werden.

Man kann sich kaum vorstellen, wie
schwer es die Geschdftsleute du-
durch haben. Im Jdnnher, wennh der
Winter zur Hochform auflauft, be-
ginnt der Winterschlussverkauf. Die
hoch weihnhuchtlich geschmuckten
Auslugen werden mit groBeh, knall-
gelben Preisschildern zugepflustert,
dumit man nhicht versadumt, die letz-
ten Restposten un Winterwuren zu
erstehen.

Kaum ist die Weihnhuchtsdekorution
verrdumt, heiBt es Konfetti aus-
streuen und Girlunden aufhdngen,
dumit die Leute wissen, duss sie
jetzt fur den Fasching eihzukuufen
haben. Dummerweise fdllt der
Valentinstag duzwischenh, wo muh
hoch schnhell rote Herzen uhd ein
puar kitschige Accessoires rund um
die Teflohpfanhehn verteilen muss.

Gerude hut maun sich davon erholt,
schon kdnden Husenhohren unhd
bunte Eier dllerorts vom hahehdeh
Osterfest. Stuunenden Auges steht
maun dunn oft vor den Auswlchsen
uhgezuygelter Dekorautionslust.

Sobuld die Pluschhusen in deh
Schaufenstern verstaubt sind, und
der Kdaufer orientierunygslos durch
die Reyulreihen zu hetzenh beyinnt,
ist Hilfe in Sicht: der Muttertag steht
un. Ein puar von den Vulentins-
herzen kannh mun sicher recyceln,

dazu Kuhststoffblumehn in Mdausseh,
uhd schon kann der Kohsumehnt
wieder aufatmehn. Wehige Wocheh
spdater werden die Blumen voh deh
Fritteusen entfernt, um uhs voh
Rusierappauraten und Navi-Gerdten
enhtgegenzulachen, denhn jetzt ist
Vatertag.

Rechtzeitiy zu Sommerbeyinnh setzt
dunhn der Sommerschlussverkauf
ein, wus wiederum durch unuber-
sehbure Hihweisschilder angezeigt
wird. Eihe der wehigeh sihhvollen
MauBnhuhmeh, denhn durauf wdrde
maun vohn selbst ju wirklich hicht
kommen. Leichtsinnige Kdaufer, wie
ich, stehen sonst im Juli du, um
Sommersundulen zu kaufen — mun
stelle sich hur vor! — uhd wuhdern
sich, duss keine mehr dua sind.

Dumit die Ferienzeit hicht so dde
wird, ldsst sich die ortliche Wirt-
schuft etwus einfallen unhd ver-
unstultet StraBenfeste, Markttage
oder lange Einkaufsndchte. Im
August wird es Zeit, Schultiten,
Schreibtufeln und Uberdimensionadle
Buchstubeh in den Schaufenstern zu
platzieren, dumit mun vor Schul-
beginn eihe Vorstelluhy duvoh be-
kommt, wus dlles in so eih Riesen-
stunitzel hineinpussen kdnnte: Hundy,
Digicam, Markenschreibgerdte ...

Ab Mitte September mauchen sich
dunn die stanniolierten Nikolduse
den Regyulplutz mit aufdringlichen
Kdrbissen streitig. Rein zeitlich kbnhnhte
mun sie ju hucheihunder unordhen,
uber die Nikolos und Krampusse
kénhnen schlieBlich auf eine IGngere
Tradition verweisen.

Halloween ist jedoch eine sturke
Konkurrenz, denn die ersten Kurbisse
reifen im August. So liegt es huhe,
duss duch Gespenster, eklige
Muausken und die unhvermeidlichen,
oruhgeh Kerumik- oder Pukelit-
Staubfdnger sich jedes Juhr klumm-
heimlich eih wenig frdher in den
Ladden wunsiedelnh werden. Und
schlieBlich Idsst sich dumit ja wirk-

lich mehr Geschdft muchen, uls
mit den mickrigen Grublichtern
uhd Plustikkradnzen far Aller-
heiligen.

Dunhuch ygeht es Schluy auf
Schlay: Martini, Faschingsbe-
ginn und endlich der ulles tber-
rollende, die Aufwenduhgeh des
guhzenh Juhres kulminierende
Advent mit seihen lahgen Ein-
kaufssumstugen. Jetzt yibt es
keinh Halten mehr: Es wird schwie-
rig, die Ware unter der tohhen-
schweren Weihhuchtsdekorution
auszumachen.

Ist uber uuch egul, gekuuft wird
vor Weihnachten dlles, solunhge
maun die Kuhdenh lunhge ygehuy
mit sentimentulen Liedchen zu-
dréhnt. Far besonders ubgehdrtete
gibt’s hoch den Weihhuchts-
punsch grutis, der sorgt dunn
auch far dus verpflichtende, seli-
ge Ldcheln.

Wo fahrt dus hin, wo hoért dus
auf? Wuaus, wehh jemund nhoch
einen wirtschaftlich hutzbarehn
Anluss entdeckt? Albtrdume plu-
geh mich nhdchtens, in dehehn ich
mich durch Berge scheuBlicher
Dekorationssticke schaufelh

Rey;,
9lne /Vesf/e ,

muss — zwei quehgelhde Kinder im
Schlepptau - um un Mmeihen
Wochenenhd-Einkauf zu kommen.
Die Absutz férdernde Wirkuhy
geschmuckter VerkaufsrGume soll
ju unbestritten sein, und ich ydnhhe
jedem  Geschdftsinhuber  gute
Umsdtze. Ich werde uber denh Ver-
ducht nicht los, duss die besten
Umsdtze die Hersteller von Deko-
rationsartikeln
machen.

lllustration: Christina Seitl

Besuchen Sie uns am 4. und 5. Oktober in Gfohl!

Am ersten Wochenende im Oktober, Samstag und Sonntag, jeweils von 10 bis 17 Uhr, findet die Hausmesse

der Gfohler Wirtschaft Aktiv statit.

Seit kurzem ist medienpoint Mitglied
bei der Gféhler Wirtschuft Aktiv, des-
halb werden wir heuer erstmals bei der
Huusmesse vertreten sein. In den ver-
schiedenen Mitgliedsbetrieben werden
bei dieser Geleyenheit Neuheiten und
viel Interessuntes prdsentiert. Zwischen
den einzelnen Teilnehmern an der
Hausmesse verkehrt ein kostenloser
Bummelzuy, soduss ulles leicht und
beyuem zu erreichen ist.

Sie finden uns im Mobbelstudio von
Wimmer-Wohnen, dem Einrichtunys-
haus mit dem hochwertigen Angebot
in der LangenloiserstruBe in Gféhl. Dort
kdnnen Sie zum Beispiel die ubyebildete

Rolf Benz Sitzgruppe ., Vero™ testen oder
mit neuen Kuchengerdten ,dumpf-
pluudern™.

zeichneten Weine prdsentieren. Wir
freuen uns durauf, Sie zu sehen!

Auch unser Stund wird Attrakti-
ves bieten: Neben einem Uber-
blick Uber unser Leistungsunyge-
bot halten wir auch einige kre-
utive Ideen fUr Sie bereit. Du-
bei huben wir auch un unsere
junysten Besucher yeducht.
Schauen Sie vorbei und plau-
dernh Sie bei einem yuten
Schltckchen mit uns - Meinhard
Forstreiter, vom gleichnamigen
Weingut in Hollenbury, wird
einige seiner vielfuch dusye-

Inhaber und Heruusyeber:
medienpoint Werbe- und
VerluysyesmbH, Tiefenbuch 3
3543 Krumau/Kump

Tel. 02731/8020, Fux DW 30
office@medienpoint.at
www.medienpoint.at

Druck: Druckerei Berger, Horn

Linie: zur Unterhaltunyg und
Information der Leser

Erscheinungsweise: vier Mdl jahrlich
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