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Die Hauszeitung der Firmao LakielGiaisielial

Liebe Leserinhen uhd Leser,

Abwechsluny ist die Seele einer Werbeugentur! Ich freue mich, Innen heute zwei heue
Kolleginnen vorstellen zu durfen, mehr dartber erfahren Sie auf Seite 3. Nach einem Jahr
Pause werden wir 2010 wieder eine Nucht der Liebe im Stift Gottweiy fUr Sie veranstalten,
das Programm himmt bereits Gestalt an... Die hdchste Ausgube unserer Akzente wird mit
neuen Themen und Uberurbeitetem Layout erscheinen — freuen Sie sich mit uns darauf. ..
Unsere Attraktion bei der Hausmesse der Gféhler Wirtschaft war zweifellos die ,,Stunde der
Gelussenheit™. Michuel Korth hutzte diese, um deh uhwesenden Gasten sein aktuelles
Buch ,Auch dus geht vorbei® - ,Dus Mantra der Gelussenheit™ vorzustellen. Ein Buch, das
ich Ihnen Ubrigens nur empfehlen kann!
An dieser Stelle durf ich mich bei Ihnen fur die gute Zusummenuarbeit im heurigen Juhr
bedunken und Ihhen dlles Gute fur 2010 wudnschen, auf das dlle Ihre Trdume und

Wunsche in Erfulluny yehen mdyen! % zé(

PS: FUr mich wird Weihnachten heuer etwas ganz besonders - groBe, funkelnde Kinderaugenh - mein zweijdhriger
Sohn Stefan wird mit dem Weihnachtsbaum um die Wette strahlen —ich freu” mich drauf...
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o Mediuplun — wozu?

e \Vom ,Muntru der Gelussenheit™ —
suchen Sie ein ideules Geschenk?

o Kautharinu und Nutdliu
Lernen Sie unsere zwei neuen

Mitarbeiterinnen kennen

o Nuchyefragt bei
Vrand Ladenbau

o Wohnen im Wualdviertel

e Buben- und Mddchen-
geschichten

Lassen Sie sich entfuhren...

Es wird wieder eine Nacht der Liebe im Stift Gottweig geben! Unsere Event-Abteilung arbeitet gerade an einem Veranstaltungsreigen far 2010.

Aufgrund zuhlreicher Anfrugen beyei-
sterter Besucher der letzten Juhre wird
es im kommenden Mdrz eihe Fort-
setzuny der Nucht der Liebe im Stift
Gottweiy yeben. Bisher fund die Ver-
anstalfung einmual jahrlich, meist am
Valentinstay, dem Tay der Liebenden,
stutt.

Far 2010 stehen yleich drei Termine zur
Auswduhl: der 3.3., der 6.6. und der 9.9.!
Jeder einzelne Termin wird unter einem
underen Motto stehen, wobei die ver-
schiedenen ,Liebesphusen™ im Leben
berlcksichtigt werden — vom Verliebt-
sein bis zur yereiffen, duuerhuften
Liebe.

Wus jedoch mit Sicherheit gleich blei-
ben wird, ist der spunnende und kurz-
weillige Ablauf der Verunstaltung selbst.
Ein  dbendlicher Streifzuy durch
Gottweiys historische Mauern, der die
Guste un sonst kaum zuydngliche

Bereiche des Stiffes zu den einzelhen
Programmpunkten fuhren wird. Dus
dem Motto der Verunstaltuny entspre-
chende Diner findet im festlich ye-
deckten Stiftsrestaurant statt, Eine wie
immer perfekt ubyestimmte Mischuny
aus Show, Poesie und Besinnlichkeit,
wobei die vielen Fucetften der Liebe
auf unterschiedlichste Weise kUnstle-
risch umyesetzt werden.

Hinter vorgehultener Hund: Eine tolle
Geschenksidee fur Weihnachten, nicht
nur fUr den eigenen Parther/die eigene
Partnerin, sondern uuch fur Geschdfts-
freunde und Kunden.

Schenken Sie eihen unvergesslichen
Abend im Benediktfinerstift Gottweiy,
welches uufgrund seiner einzigaurtigen
Bergluye uuch yern uls dsterreichisches
Montecussino bezeichnet wird. Unsere
Eventmunagerin Melunie Kutzenschlager
wird lhren Wlnschen entsprechend ein

muByeschneidertes Geschenkspuket
schnUren. Die Guste werden im Vor-
feld mit kleinen Aufmerksumkeiten ver-
woéhnt, um sie auf einen schdhen
Abend in gunz besonderem Ambiente
einzustimmen. Sichern Sie sich recht-

zeitig |lhre Einfrittskarten, die Teilneh-
merzuhl ist beyrenzt!

Genuueres erfuhren Sie bei Melunie
Katzenschlager, Tel. 02731/8020-14,
bzw. M. kutzenschlager@medienpoint.ut,
Sie ist auch die richtige Ansprech-
purtherin, wenn Sie Interesse huben,
auf Sponhsorenbusis Mit uns zusammen
zu arbeiten. Auf uhserer Homepuye
www.nachtderliebe.at werden Sie in
KUrze yenuuere Informationen zu dllen
Terminen erfuhren.

Die drei Veranstaltungen sind sowohl
im Paket dls auch einzeln buchbur!




Werbe-ABC

Weiter geht es im Lexikon der
Werbebranche.

L — wie LpA (Leser pro Ausgabe)

Bezeichnet die durchschnittliche Leser-
schuft pro Nummer einer Zeitschrift,
Diese errechnete Nutzunyswuhrschein-
lichkeit gilt auch fur Fernsehen und Funk.

M - wie Mediaplanung

Die Mediuplununy befusst sich mit der
Entscheiduny fur die einzusetzenden
Werbetrdyer, mit der Auswuhl der pus-
senden Medien, die den unyestrebten
Marketingzielen am besten ygerecht
werden sowie mit der Auswahl des opti-
maulen Mediu-Mix (ausflhrlicher Bericht
im Artikel rechts). Zweck der Mediu-
plununy ist es, im Ruhmen des Kom-
munikutions-Mix den optimulen Losunys-
wey fur ein oder mehrere Kommuni-
kutionsziele zu finden.

N - wie Nischenmarketing

Bedeutet, sich uuf eine eny ubyeyrenz-
te Zielgruppe - den Nischenmarkt - zu
konzentrieren und hier zum Speziul-
unbieter, wenn nicht gur zum Kilein-
Monopolisten zu werden. Hierzu gehért
die Entwickluny eines klaren Profils in
bezuy auf Anyebot, Service und Kun-
denkommunikution. Dus Internet be-
gunstigt  solches Nischenmurketing
durch die veryrdBerte Reichweite.

Professionell werben

Gerade in wirtschaftlich schwierigeren Zeiten wird jede betriebliche Investition - dazu z&hlen natarlich
auch die WerbemaBnahmen - kritischer denn je hinterfragt. Ein Grund mehr, inren Werbeauftritt einem Profi

zu Uberlassen!

Ein selbst gebusteltes Flugblatt oder
Inserut, einmul du, einmul dort in der
Zeituny — oder doch lieber ein yrufisch
perfekt aufgearbeitetes Sujet, gezielt
in pussenden Medien zum yeeigheten
Zeitpunkt?

Aber ist dus hicht zu teuer?
Werbeeinschultungen sind MuBnhuh-
men, die einen betrdchtlichen Anteil
des Werbebudyets in Anspruch neh-
men. Umso wichtiger ist naturlich, duss
sie uuch den erwurteten Erfoly bringen.

Wir berucksichtigen die Zielgruppe,
Werbemittel und Werbetrager, die zeit-
liche und yeoyrufische Streuuny und
ob konfinuierlich oder zu bestimmten
Zeitpunkten geworben werden soll. Sie
bekommen von uhs einen individuel-
len Mediuplun, dus heiBt, einen
Vorschluy fUr einen ideulen Werbemix,
lhrer Budgetvorgube und lhren yge-
planten AktivitGten entsprechend. Die
Pulette reicht, je nhach Bedurf, vom
Plukut, der Website, Uber Inserute in
yezielt ausgewdhlten Medien bis hin
zum Rudiospot, u.v.m.

Du wir dls Agentur durch lungjdhrige
Geschdftsbeziehungen Uber yute
Kontukte zu verschiedensten Medien
verfuyen, haben wir Verhundlunys-

Gfohler Hausmessen

Bei prachtvollem Herbstwetter standen am 3. und 4. Okiober die
Taren aller Mitgliedsbetriebe der ,Gféhler Wirtschaft aktiv offen: die
Unternehmen hatten zu den Gféhler Hausmessen geladen.

Diese Verunstultuny ist ein krdftiges
Lebenszeichen der reyionulen Wirt-
schaft, Auch medienpoint ist Mitglied
der Gfdhler Wirtschuft dktiv, wenn
auch mit Firmensitz auBerhalb der
Stadt Gfohl.

Unsere Besucher empfingen wir daher
bei Wimmer Wohnen in behuglichem,
luxuridsem Ambiente.

Neben einem Uberblick Uber unser

Leistungsunyebot gyub es nutlrlich ein
puar Extras: Am Sumstay luden wir zum
Lesen ein, indem wir Exemplure der
Tuyeszeituny OSTERREICH kostenlos
verteilten. Fur die kleinen Guste gub es
Luftbullons und SuBigkeiten.

Als Highlight wurde um Sonntuy eine
.Stunde der Gelussenheit® zelebriert.
Buchautor Michael Korth las aus sei-

nem nheuesten Werk ,Auch dus geht
vorbei" und vermittelte den interessier-
ten Zuhdrern dus ,Muntru der Gelus-
senheit®. Gelussenheit ist heute ein
beyehrtes Gut. Mit einem Schnellkurs
zur Wiederherstellung der inneren
Bulunce und 99 kleinen Schritten, die
jeden zurlck zu einer entspunnteren
Existenz fUhren, stutzt sich Michuel
Korth dubei uuf die Weisheit der klussi-
schen Philosophie und schopft aus
seiner eigyenen Erfuhruny.

Ob Sie selbst darin schmbkern wollen,
oder ein schbnhes und nutzliches
Geschenk bruuchen, dus 204 Seiten
sturke Buch bietet wirklich fur jeden
etwus, FUr kurze Zeit - bis 11. Dezember
- kédnhen Sie es jetzt bei uns bestellen
(ISBN 978-3-548-37324-9).

Kosten 8,30 Euro plus 1,25 Euro Ver-
sundkosten. Bestellen Sie telefonisch
02731/8020-14 oder per Muil:
m.kutzenschluger@medienpoint.at

Sie erhudlten dus
Buch mit Erluy-
schein zugeschickt.

vorteile, die einen uttraktiven Preis far
unsere Kundenh gewdhrleisten. Preise,
die einem ,Einzelkunden™ kaum zuye-
stunden werden.

Ebenso bedeutend wie die Erstelluny
eines individuellen Mediupluns ist die
Umsetzuny eines kreutiven und un-
sprechenden Werbesujets. Wir erstellen
fur Sie ein mMuByeschneidertes Sujet,
voh unseren Profis gekonnt um- und in
Szene yesetzt!

Daniela Pichler, Tel. 02731/8020-12,

d.pichler@medienpoint.ut berdt Sie
gern.

Als Beispiel stellen wir |hnen ein
Werbesujet vor, dus wir in diesem Jahr
far Schoeller MUnzhandel entwickelt
haben. Es wurde 2009 fur Inserute
(Trend, Formuat, Gewinn, Bezirksbldtter),
fUr Kuverts und Werbeurtikel sowie auf
Messestnden und Plukuten verwen-
det. Schén zum Anschauen, leicht wie-
der zu erkennen und auf jeden Fdll
Aufmmerksamkeit fordernd.

Qold ist kein Modegag -

schaFFen SiC SiCh b|eibencle Werte

Schoeller Miinzhandel GmbH, A-1010 Wien, Renngasse 14, Tel: +43 (0) 15333 606-0

www.schoeller-muenzhandel.at
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Wohnen im Waldviertel

Das Waldviertel hat viel zu bieten. Nicht nur fGr die Gdaste, die zu uns
kommen. Sondern auch fur die Menschen, die hier leben.

Gute Verkehrsverbindungen und die un-
veryleichliche Lebensyuulitat muchen
dus Waldviertel dls Hauptwohnsitz
attraktiv.

Deshulb huben sich 44 Gemeinhden zu
einer Initidtive zusaummenyeschlossen,
die fur ,Wohnen im Wualdviertel® gyunz
neue Weye yeht: Von der yemeinsu-
men Prdsentution des Wualdviertels uls
~Wohnviertel™ Uber ein muByeschnei-
dertes Service bei der Immobiliensuche
bis zur persénlichen Betreuuny in den
Gemeinden. UnterstUtzt werden sie
dubei vom Lund Niederdsterreich,
ecoplus sowie von Ruiffeisen im
Wualdviertel und in Wien.

Die Wullenberyger & Linhurd Reyionul-
beratuny GmbH steht Ihnen dls An-
sprechpartner in Sachen
.Wohnen im Wauldviertel®
gern hilfreich zur Seite (Tel.
0664/230 58 70), Infos uuch
unter www.wohnen-im-
wuldviertel.ut,

Wenn Sie nach Immo-
bilie(n) im Wuldviertel Aus-
schau halten und profes-
sionelle Unterstutzuny bei
der Auswuhl Ihres Objek-
tfes suchen, sind Sie hier
bestimmt gut aufgyehoben.

Dumit jede der 44 Gemeinden ihre
Werbemittel wie Textilien, Kuyelschrei-
ber, Luftbdllons aus einer Hund bestel-
len kann, huben wir einen Werbemittel-
kutdloy erstellt (inkl. Musterbeilugen,
Power Point Prdsentation, Hundout,
Bestellschein,...). So ist ein einheitlicher
Auftritt hauch auBen gyewdhrleistet, der
sich unter underem schon auf der
Messe ,wuldviertelpur® um Wiener
Heldenplutz bewdhrt hat,

Wohnen

im Waldviertel

Wo das Leben neu beginnt.




Mitarbeiterinnen von nah ...

Katharina Klein kommt aus Altenburg, also von ,gleich ums Eck®. Ihr
Fachwissen hat sie an der NDU in St. PSlten erworben, einer
Tochteruniversitdt der Kingston University of England. Als Bachelor of
Arts (BA) bringt sie kreativen Schwung in unsere Grafikabteilung.

Wie viele Kredtive gehért Katharina
nicht unbedingt zu den unyepussten
Durchschnittsburgern.

Nach dem Gymnausium Horh studierte
sie zwei Semester Germunistik und
Philosophie in Wien, suh darin dber
wenhig Zukunft und brach db. Danuch
beleyte sie den Studienguny ,Grufik-
design und mediule Gestultunyg®, wus

Steckbrief in Kdrze:

Name: Katharina Klein
Sternzeichen: Skorpion
Familienstand: Glad Lonesome Cowgirl

Hobbys: Zeichnen, Schreiben (hauptsdchlich Kopfgeburten und
Unsinnsauswurf), Musik, Schabernack mit Freunden treiben, die

Nacht durchforsten, Tagtrdume ernst nehmen

Lieblingsessen: Spinatstrudel mit Schafkdse

ihren Neigungen sehr entyeyenkum.
Zeichhnen und Schreiben zdhlen zu
inren liebsten Hobbys, duBerdem
Blcher, Filme, Busketbdll und Musik.
Unter dem Pseudonym Rubenkind ver-
offentlicht sie Prosu, Gedichte, Nuch-
denkliches und Provokantes im Inter-
net. Sie spielt Klavier, Gitarre und
Maultrommel und liebt es mit Freunden
Partys zu feiern.

Das ist mir im Alltag wichtig: Die Ironie des Allfags mit Sarkasmus unterstiitzen und dadurch

zum ,Widerporst® werden.

GréBtes Abenteuer bisher: Die Fahrt durch den Geburtskanal.

Das mécehte ich unbedingt noch tun: Mit dem werten Herrn C. die ,Unendliche
Geschichte® (nicht das Buch oder der Film) als Comic herausbringen. Einmal im Leben hypnoti-
siert werden, auf welche Art auch immer. 7 Tage und Ndchte wach bleiben, dabei die ganze Zeit
Uber zeichnen, und die Produkte dieser Tortur in der Tate Modern ausstellen. Nach Island ziehen.
Bevorzugtes Reiseziel: Island, Norwegen, Finnland, Galapagos Inseln, Madagaskar, Tibet
Aktueller Lesestoff: ,Die linkshéndige Frau® von Pefer Handke,

,Die Zlchtigung® von Anna Mitgutsch.

Lebensmotfto: Du scheiterst heute, scheiterst morgen. Du scheiterst immer besser und irgend-
wann scheiterst du nicht. (von Blixa Bargeld, Einstirzende Neubauten)

Nachgefragt bei - Vrana Ladenbau

Funktfionalitdt, die dem Auge wohltut, bietet die Firma Vrana Laden-
bau aus Pyhra. Das Ehepaar Vrana hat drei Ziele beim Aufpeppen
von Geschdften: gefallen, nuizlich sein und wirken.

mp: Frau Vrana, wie medienpoint arbeiten
auch Sie far den Erfolg Ihrer Kunden. Aber
Sie gehen an die Front, an den Point of
Sale. Wie schaut es dort aus?

Vrana: Der Muarkt ist hdrter und um-
kampfter yeworden. Bei ull dem Kumjpf
haben viele Unternehmen auf etwaus
Wesentliches veryessen: uuf sich selbst.

mp: Wie kann man das verstehen?

Vrana: Der Konsument von heute kauft
nicht nur ein Produkt. Er will es mit
Leidenschuft prasentiert bekommen, in
Szene yesetzt. Er will sehen, bestuunen,
spuren, riechen, ... Dem Kunden dieses
Erlebnis zu ermoylichen ist die Mission
voh Vruhu Ladenbuu.

mp: Auch bei schon bestehenden Ge-
schaften?

Vrana: Gerude du. Wir bieten dus so
genunnte Shop-Briefing un. Experten
prufen den Shop auf seine Stdrken und
Schwdchen und prdsentieren dus

Ergebnis - einschlieBlich Verbesse-
rungsvorschldgen. Ziel ist es, Kosten zu
optimieren, Kunden zu bihden und
zukunftsorientiert zu arbeiten.

mp: Bei manchen Geschdften fahlt man
sich gleich wohl, andere wirken unstim-
mig, duster oder angeramscht. Wie
gehen Sie denn da vor?

Vrana: Am Beyinn stehen der Ge-
schdftsinhuber und seine Bedurfhisse.
Gemeinhsum mit ihm erarbeiten wir die
Busis, wuf deren Grundluye wir
Konzept und Design entwerfen. Die
Losuny, die letfztlich umyesetzt wird,
soll  fur wunveryessliche Shopping-
Erlebnisse sorgen - und fur mehr
Geschdftserfoly natlrlich.

mp: Zu lhren Kunden geh&ren Unter-
nehmen wie Spar Gourmet, Nestlé,
Apotheken, Modeboutiquen usw. - wie
sefzt man so unterschiedliche BedUrfnisse
um?

Vrana: Themu Regulsysteme: Uber

... und (sehr) fern

Natalia Kitzler macht bei uns die Ausbildung zur Medienfachfrau, die
zwei Jahre dauert. Neben der Praxis im Haus wird sie verschiedene
Kurse machen und auch die Berufsschule besuchen.

Natdlia stammt aus Novokuznezk in
Sibirien, wo sie huch Absolvieruny einer
4-jbhrigen Hundelsschule (Schwer-
punkt Restauruntmunaugement) in
einem yroBen Hotel yeurbeitet hat,

Eines Tuyes lernte sie einen Waldviertler
kennen, der beruflich dort zu tun hutte.
Nuch seiner Riickkehr huch Osterreich
beschloss sie, spontan einen kleinen
Urluub in Osterreich zu muchen - mit
dem Resultut, duss sie fur immer blieb.

Wir freuen uns, sie jetzt im Teum zu
haben, wo sie sich von Anfuny an mit
viel Umsicht, FleiB und yesundem Huus-
verstund nutzlich macht, Fuszinierend
finden wir, duss sie uns soyur versteht,
wenn wir ,wdaldviertlerisch®™ sprechen.
Die Vollzeitausbilduny mit Kindern -
zwei entzlckende Tdchter im Alter von
dreieinhulb und funf Juhren - und
Haushalt unter einen Hut zu bringen ist
auf jeden Fdll eine Heruusforderuny,
uber der Beruf interessiert Nutdliu sehr.
lhre knuppe Freizeit widmet sie aus-
schlieBlich ihren Tdéchtern Anastusia
und Elend, da wird gemualt, gebustelt,
spuzieren ygegungen, ygemeinsum
geturnt, yekocht ...

Wir wlnschen ihr reichlich Durchhalte-
vermodyen und werden sie haturlich
nach Krdften unterstdtzen.

den Erfoly entscheidet nicht nur die
Quulitdt der Wure, sondern auch, wie
sie unyeboten wird. Displays, Leit-
systeme, Beschilderuny, dus muss ulles
stfimmen dumit dus Geschdft funktio-
niert.

Themu Duftmaurketing: Die Wirkunyg von
ungenhehmen Gerlchen wird oft unter-
schatzt, uber sie ist unregend und
maucht uns empfdnglich far schone
Eindrucke.

Themu Ludenbuau: Hier wird dlles bis ins
Detuil ubyestimmt auf den Charukter
der Wure, die Philosophie des Anbie-
ters und die Erwurtungen der Kunhden.
Ob Discounter oder Boutiyue, Eihzel-
hdndler oder Edel-Supermaurkt — jeder
Markttyp verlungt hach eigenstandi-
gen Ldsungen.

mp: Vielen Dank far die interessanten
Ausfahrungen!

Steckbrief in Kurze:

Name: Natalia Kitzler

Sternzeichen: \Widder
Familienstand: verheiratet, zwei Kinder
Hobbys: Fotografieren, Zeichnen,
Reisen, Kochen, Lesen

Lieblingsessen: Immer etwas anderes,
aber es muss gut schmecken.

Das ist mir im Alltag wichtig:

Dass es meiner Familie gut geht.
GréBtes Abenteuer bisher:

ein spontaner Urlaub in Osterreich — mit
anschlieBendem Heirafsantrag.

Das méchte ich unbedingt noch tun:
Die ganze Welt bereisen.

Bevorzugtes Reiseziel:

Maurifius

Aktueller Lesestoff:

,Das schwarze Haus® von Stephen King
Lebensmotto:

Das Leben nehmen, wie es ist.

Abschied nehmen

Zum Firmenalltag gehért es
auch immer wieder einmal,
Mitarbeiter ziehen zu lassen.

Bei lieben Kolleginnen, un die mun sich
im Lauf der Juhre gewdhnt hat, fallt
dus gar hicht so leicht,

Monika Reigner Christina Seitl

Moniku Reigher hut in ihrer ,dlten
Branche®, dem Bauygewerbe, eine
neue Heruusforderuny yefunden.

Und Christinu Seitl, die seit zweieinhulb
Juhren hervorrugende, kredtive Arbeit
dls Grufikerin ygeleistet hat, bricht zu
neuen Ufern auf und wird db Dez-
ember in einer Linzer Ayentur dls
Grdfikerin tdtig sein.

Wir winschen den beiden ulles Gute,
viel Erfolg bei ihren heuen Aufguben
und eine Menge schéner Erfuhrungen.



Passend zur Jahreszeit ...

Bei dieser Ausgabe haben sich unsere beiden Texterinnen zurtickgelehnt und andere die heitere Kolumne schreiben lassen. Und zwar den Nachwuchs:
Zwei Mitarbeiterinnen konnten ihre Kinder motivieren, eine Weihnachtsgeschichte zu verfassen. Lesen Sie im Folgenden eine Buben-Weihnachfs-
geschichte und eine M&adchen-Weihnachtsgeschichte. (Muss ja nicht fypisch sein).

Der Marmorkuchen
voh Ulrich Kierberger, 11 Jahre

Der Weihnachtsmahn suB in seinem
Weihnuchtspulast um nhoch ein Stdck
Kucheh zu essen, bevor er aufbruch,
um die Geschenke zu verteilen. Seine

G

Wdhrenddessen suB der Krumpus in
seiher Ho6hle und war mdrrisch. Er
sugte: ,Ilch muss mir etwus einfallen
lussen, wie ich den roten Zipfelmdtzen-
depp reinlegen kann!* Du kam ihm
eihe Idee. Er setzte sich auf seinen
Drachen und flogy dem Weihnuchts-
maunn hach.
,Dem werde ich den Schlitten abfak-
keln*, dachte er. Er schrie ,Angriffl",
uhd seih Drache spie Feuer. Der
Weihnuchtsmaunhn wich geschickt aus
uhd Uberlegte dubei, wie er den
Krampus dabhdngen kdhnhte. Du
hatte er es! Er hahm ein Stick
Muarmorkuchen, schmiss es
V6 nuch ninfen una trar den
Drachen im Bauauch. Dieser
hustete und sturzte ub. Als der
Krampus selbst dem Weih-

& RI !'ﬁ hachtsmanh hachflog, hahm

lllustration:
Katharina Klein

Elfen brachten ihm ein Stdck Marmor-
kuchen. Doch uls der Weihnachts-
maunn hinein biss, biss er sich fust die
ZGhne aus! Er sugte: ,An diesem
Kucheh beiBt man sich ju die Z&dhnhe
aus! Was ist denn du drinhen?" ,Aber
Herr", sagten die Elfen, ,Ihr habt doch
eihen Marmorkuchen gewdlnscht!™,
Der Weihnuchtsmaunn sugte: ,lhr
Dummerchen, ein Marmorkuchen ist
doch nicht aus Marmor!™ Doch weil
es zu spdt war um einheh uhdereh
Kuchen zu bucken, setzte er sich in
seinen Schlitten und floy los.

der Weihhachtsmunh eih wei-
teres Stick Marmorkuchen,
dus ihm die Elfen gyegyeben hutten,
uhd warf es hach dem Krampus. Er
traf deh Krampus auch im Bauch uhd
dieser stlurzte ab. Er schrie dem
Weihhachtsmann nhach: ,Daus st ju
hart wie Marmor!™

Der Weihnuachtsmaunn rief: , Es ist ju
auch Maurmorkuchen! Hohoho!™

Ein Weihnachtsgeschenk
voh Stefunie Sekyra (uhd Freundin
Christina EndD, 12 Juhre

Am letzten Schultag vor Weihhachten
sitze ich stumm in meiner Klusse
unhd hdére den ErzaGhlunhgen

meiner Klassenkameru-

den zu. Jeder be- = &>
kommt vonh seinen

Eltern teure Sachenh zu
Weihnachten unhd jeder will den

underen mit seinen Geschenken
Ubertrumpfen. Neidisch denke ich:
.Wenn ich nur auch so viel huben
kénnte." Leider huben meine Eltern
hicht so viel Geld.

Nach Schulschluss laufe ich hach
Hause. Im Treppenhhaus bemerke ich
eine ulte Frau, die sich mir ihrer
schweren Einhkaufstasche die Treppe
hinaufqudlt. Sie ist mir sehr dankbur,
dls ich ihr unbiete, die Tusche fur sie
zu fragen unhd sagt seufzend, duss sie
keinen hat, mit dem sie Weihnhuchten
verbringen kann.

Als ich ubends im Bett liege, kunh ich
hicht einschlufen. Als ich endlich
schlufe, trdume ich von einem Engel.
Er fragt mich, warum ich so viele
Geschenke brauche,

man kann auch

mit guhz wehiy o

glucklich sein.

0\

Er sagt mir, duss zu Weihhachten
viele ulte Leute gunz dllein sind. Fur
diese Menhscheh wdre es schoh dus
schoénste Geschenk wenhn sie jemah-
den hdtten, mit dem sie dus Fest ver-
bringen kdnnten.
Jetzt weiB ich, wus ich zu tuh hube,
Ich stehe auf uhd frage meihe Mumua,
ob die ulte Frau dus Weihhachtsfest
hicht mit uns feiern kann. Sie ist eih-
verstunden. Schnell laufe ich zu Frau
Gruber, so heiBt die dlte Frau, unhd
fruge sie, ob sie hicht mit uns Weih-
hachten feiern mdchte. Sie weint vor
Freude.
Als es endlich so weit ist, kann ich es
kaum aushulten. Frau Gruber st
schon du, dls die Glocke klingelt und
wir ihs Wohnzimmer dudrfen. Wir
sihngen ein puur Weihnuchtslieder
uhd puckenh die Geschehke
aus. Jeder freut sich. Frau
Gruber freut sich besonders
Uber die Kerze, die Mumu ihr
gebustelt hat,
*a Daus st far uns dlle dus
schonste Weihnhachten seit
lauhgem und ich bin heugieriy
wie es bei meihenh Schul-
kamerauden  dusyefullen
ist. Jetzt weiB ich, was der
Engel gemeint huat mit
wehigeh Geschenhken.

lllustration: Christina Seitl

Events (lat. eventus) = Ereignis, Veranstaltung

Eventmarketing gilt fur viele als das effektivste Instrument, um eine funktionierende Verbindung zwischen
Unternehmen und Konsumenten herzustellen.

Es erreicht seine Kunden direkt, durch
positiv empfundene Erlebnisse (Multi-
sensuelles Murketing), wus dem heuti-
gen, Freizeit-orientierten Lebensstil ent-
geyenkommt. Auch kleine Firmen pro-
fitieren durch firmeneigene Events, mit
denen sie ihre Kunden gezielt anspre-
chen. Events ygehdren heutzutuye
neben Werbunhy (Print, TV, Rudio),
Public Relutions, Direktmarketing, usw.
zu den Kommunikutionsinstrumenten
voh Unternehmen.

Die klussischen Kommunikutionsuuf-
guben des Murketing-Events sind

e Informution
e Emotion

e Akfion

e Motivution

Doch erst deren richtiger Mix macht
den Murketing-Event wirksam. Wir
finden fUr Sie den richtiyen Verunstal-
tfunysort, kimmern uns um Cuteriny,
Beleuchtuny, Beschalluny, auf Wunsch
um Musik, KUnstler und Animution. Aber
wir munugen auch dus Drumherum:
Sponsoriny, Bewerbuny, Behdrden-
wege, Einludungen, ...

So bleibt Ihnen Zeit, sich um |hr Ge-
schdft zu kimmern und Sie kdnnen sich
yenuuso uuf den Event freuen wie lhre
Guste,

Gerne schicken wir lhnen unseren
neuen Event-Folder ins Haus.

Gleich unfordern bei:

Meldnie Katzenschluger

Tel. 02731/8020-14 oder
m.kutzenhschluger@medienpoint.at

| Uberlassen Sie das Gelingen Ihrer Veranstaltung nicht dem Zufalll |

s Wir setzen
Y Sie gekonnt
in Szene

[ ———

p———l Dic Organisation einer erfolg-
Sio gebiheond folem reichen Veranstaltung ist
kein Kinderspiel

BN neuss  Produkl

Inhuber und Herausyeber:
medienpoint Werbe- und
VerlugsgesmbH, Tiefenbuch 3
3543 Krumau/Kump

Tel. 02731/8020, Fux DW 30
office@medienpoint.at
www.medienpoint.at

Druck: Druckhaus Schiner GmbH

Linie: zur Unterhaltung und
Information der Leser/innen

Erscheinungsweise: vier Mdl jahrlich
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